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Abstract
Although the terms psychological warfare and propaganda are relatively 
new, the concepts are very old indeed. Both have a lengthy history in 
the ancient Near East where they were practiced for thousands of years 
before the Persians arrived on the scene. One of the tools for the stability 
of ancient ideological systems was propaganda. The Neo- Assyrian and 
Achaemenid Empires also used propaganda to advance their ideology 
and maintain their power and authority. How the kings of Neo- Assyria 
and the Achaemenids portrayed or described themselves and liked how 
other lands or people  saw or understood them shows using propaganda 
in their written and visual documents and evidence. Undoubtedly, in the 
royal contexts of Neo-Assyria and the Achaemenids, they did not depict 
or write all the facts so that their ideology would not be harmed and 
their power, authority, and legitimacy to rule over the vast people and 
territories of their Empires would not be compromised. They portrayed 
or described a self-image that frightened the subject people and lead to 
their submission, or impressed them by showing and describing the 
glory and greatness, and the universal order and dominance of Empire. 
This research using written and visual sources and evidence of the royal 
contexts of Neo-Assyria and Achaemenid examines the tools and goals of 
propaganda, their intended audiences, as well as propaganda methods and 
strategies, especially in inscriptions and architectural reliefs, and identifies 
similarities and differences. The fundamental differences between Neo-
Assyrian and Achaemenid propaganda is the emphasis on violence in the 
royal ideology of the Assyrians Empire.Tools such as royal reliefs, steles, 
seals, coins (Achaemenid period), and inscriptions were ancient media that 
communicated with their specific and universal audiences and directed 
their thoughts and minds, and Assyrians and Achaemenids were aware of 
their influence and used them in their propaganda.    
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Introduction
Propaganda has a lengthy history in the ancient Near East where it 
was practiced for thousands of years before the Persians. Some of their 
predecessors, for example, the Assyrians, advanced the use of propaganda 
and psychological warfare to an art form and there is every reason to believe 
that the Persians took up right where the Assyrians left off. Ancient Near 
Eastern propaganda operated not only in the medium of texts but also 
mediated through architecture (so-called public buildings), infrastructures 
- and pictures (from miniature to monumental art). There are fundamental 
differences in the strategies and methods of propaganda of Neo- Assyria 
and the Achaemenids, one of the most important of which is the visual and 
verbal violence of the Assyrians. They probably depicted or described violent 
scenes to impress the audience and visitors to their palaces. The strategy 
of the Achaemenids is not to depict or describe violent and war scenes, 
especially in their reliefs and royal inscriptions, except for Bistun monument, 
especially its inscription which speaks of violence and violent confrontation 
with the insurgents and their severe punishment. The propagandistic nature 
of Bistun monument is not obscured. The Assyrians and the Achaemenids 
used propaganda concerning legitimacy and boasting in their texts and 
images to highlight their claim of supremacy and dominance, although 
propaganda in the Achaemenid period was accompanied by a kind of 
relatively voluntarily and freely integration, participation, and cooperation 
of the subject people and lands of the Empire which can be clearly seen 
in the inscriptions and especially the reliefs of Persepolis (gift-bearers or 
tributary (?) and throne-bearers scenes). How did the kings of Neo- Assyria 
and the Achaemenids see themselves and their monarchy, and how did others 
(courtiers, internal and local elites, subject people, etc.) want to be seen and 
perceived them? What were the propaganda methods and strategies? What 
were their propaganda tools? Who was their propagandistic audience? To 
what extent did they depict or describe real facts and events? And whether it 
can be recognized from their written and visual evidence or not? What was 
their imagination of the subject people and lands? All of these are questions 
that this research tries to answer by examining and analyzing the written 
and visual sources and evidence of the royal contexts of Neo-Assyria and 
Achaemenid, but each of these questions requires independent research, 
and this research has only answered these questions in general.
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Paper text
The Neo- Assyria and Achaemenid Empires, using tools and media such 
as inscriptions, reliefs, steles, seals, and coins (Achaemenid period), 
propagated the discourse of the monarchy and used them to impress their 
public and specific audiences. With their propaganda tools, they sought to 
present an ideal rather than a real image of the king and their monarchy to 
internal and external audiences, an image of a mighty, powerful king and a 
vast and powerful Empire with people and lands who different languages 
and cultures, to somehow neutralize any rebellion and conspiracy on their 
behalf, and to show that no force will be able to withstand these powerful 
Empires. To achieve these goals, each has somehow dealt with distortion 
of reality. The reliefs and inscriptions of the royal context of Neo- Assyria 
are full of illustrations and descriptions of scenes of violence, killing, 
torture and persecution, the siege of cities, slaughter, beheading, and so 
on. Undoubtedly,  such images and descriptions affected the audience 
and terrified them in the direction of psychological warfare. However, for 
example, Assyrian reliefs did not tell many facts, they portrayed the outcome 
of the war, and have hidden their failures and mistakes and have not shown 
them. The Assyrians have always been depicted victorious in the reliefs 
of their palaces, inscriptions, and royal annals. Of course, few inscriptions 
have pointed to the difficulties and hardships of war and the stubbornness of 
the enemies. The strategy and practice of the Achaemenids in this regard is 
different from that of the Assyrians and is perspicaciously and Intelligently; 
They generally did not depict or describe scenes of violence or war. For 
example, Achaemenid reliefs in Persepolis, instead of showing such scenes, 
show reliefs that evoke calm, peace, order, cooperation, and participation of 
different people and ethnic groups of the Empire.

Conclusion 
The purposeful propaganda of Achaemenids (Unlike Assyrians) ignored the 
humiliating motifs of subjugation and humiliation of the subjugated lands 
and used motifs in which there was no trace of fear, and what is shown 
is peace and respect for the different cultures. The potential audience of 
propaganda tools cannot be said with certainty because so little evidence has 
been obtained, and this is more true of the Achaemenid Empire. However, it 
is possible that the audience of the royal inscriptions (especially the Assyrian 
ones), because they had to be read and were more complex to decipher, was 
mostly elite and literate, and the reliefs of the palaces had a more audiences 
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because it was easier to decode. Of course, citing Bistun inscription found 
in Babylon and Elephantine in Egypt, and Herodotus, who confirms the 
writing of multilingual inscriptions in the Achaemenid periphery, it may 
be possible that the Achaemenid inscriptions were also targeted for more 
audiences. Among the propaganda tools, seals and coins were intended for 
the general public, probably because they were circulating in a wider area 
of the Achaemenid Empire, although the extent of the seals’ influence in 
the Neo- Assyria period was probably intended for specific propaganda 
purposes.
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فصلنامــۀ علمــی گــروه باستان شناســی دانشــکدۀ  هنــر و 
معمــاری، دانشــگاه بوعلی ســینا، همــدان، ایــران.
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تبلیغات در نظام های پادشاهیِ آشور نو و هخامنشی 
برپایۀ مدارک و شواهد نوشتاری و تصویری 

چکیده
تبلیغـــات  باســـتان  ایدئولوژیـــک  نظام هـــای  مانـــدگاری  و  پایـــداری  ابزارهـــای  از  یکـــی 
ــرای  ــات بـ ــز از تبلیغـ ــی نیـ ــو و هخامنشـ ــور نـ ــاهی آشـ ــای پادشـ ــود. نظام هـ ــدا بـ گانـ ــا پروپا یـ
پیش بُـــرد ایدئولـــوژی و حفـــظ قـــدرت و اقتـــدار خـــود بهـــره برده انـــد. این کـــه شـــاهان آشـــور 
ح می دادنـــد و دوست داشـــتند  نـــو و هخامنشـــی چگونـــه خـــود را تصویـــر می کردنـــد یـــا شـــر
کـــه دیگـــر ســـرزمین ها یـــا مردمـــان آن هـــا را چگونـــه ببیننـــد یـــا درک کننـــد، بـــه نوعـــی کاربـــرد 
تبلیغـــات در مـــدارک و شـــواهد نوشـــتاری و تصویـــری آن هـــا را نشـــان می دهـــد. ابزارهـــا، 
ایدئولـــوژی ســـلطنتی  بـــا  کـــه در پیونـــد  تبلیغـــات  به کارگیـــری  و شـــیوه های  راهبردهـــا 
امپراتوری هـــای آشـــور نـــو و هخامنشـــی قـــرار داشـــت چـــه مـــواردی را دربـــر می گرفتنـــد و چـــه 
ــو و هخامنشـــی  ــور نـ ــلطنتی آشـ ــای سـ ــد در بافت هـ ــد؟ بی تردیـ ــال می کردنـ اهدافـــی را دنبـ
ـــوژی آن هـــا  ـــا بـــه ایدئول ـــا ننگاشـــته اند ت آن هـــا همـــۀ واقعیت هـــا را بـــه تصویـــر نکشـــیده اند ی
آســـیبی نرســـد و بـــه قـــدرت، صلاحیـــت و مشـــروعیت آن هـــا بـــرای فرمانروایـــی بـــر اقـــوام و 
تصویـــری  آن هـــا  نشـــود.  وارد  خدشـــه ای  امپراتوری هایشـــان  گســـتردۀ  ســـرزمین های 
کـــه موجـــب تـــرس و هـــراس مردمـــان و اقـــوام  ح داده انـــد  از خودشـــان نشـــان یـــا شـــر
ح  ـــا نشـــان دادن و شـــر ـــا ب فرمانبردارشـــان می شـــد و سرســـپردگی آن هـــا را به دنبـــال داشـــت ی
گیـــرِ حکومـــت خـــود آن هـــا را متأثـــر می ســـاختند.  دادن شـــکوه و بزرگـــی، نظـــم و ســـلطۀ فرا
پژوهـــش حاضـــر بـــا بررســـی منابـــع و شـــواهد نوشـــتاری و تصویـــری بافت هـــای ســـلطنتی 
آشـــور نـــو و هخامنشـــی و اســـتفاده از داده هـــای کتابخانـــه ای، ابزارهـــا و اهـــداف تبلیغـــی، 
ــا  ــژه در کتیبه هـ ــی، به ویـ ــای تبلیغـ ــیوه ها و راهبردهـ ــز شـ ــا و نیـ ــر آن هـ ــان موردنظـ مخاطبـ
کاخ هـــا را بررســـی می کنـــد و شـــباهت ها و تمایزهـــا  و نقوش برجســـتۀ بافـــت معمـــاری و 
ابزارهایـــی ماننـــد نقوش  برجســـته، اســـتل ها، مهرهـــا، ســـکه ها و  را مشـــخص می کنـــد. 
کتیبه هـــای ســـلطنتی رســـانه های روزگار باســـتان بودنـــد کـــه بـــا مخاطبـــان مشـــخص و 
ــا جهـــت می دادنـــد و  ــرار می کردنـــد و بـــه افـــکار و اذهـــان آن هـ همگانـــی خـــود ارتبـــاط برقـ
ــد و در جهـــت  گاه بودنـ ــا آ ــذاری آن هـ ــدرت تأثیرگـ ــی از قـ ــیان به خوبـ ــوریان و هخامنشـ آشـ

ــد.    ــره برده انـ ــا بهـ ــان از آن هـ تبلیغاتشـ
کلیدواژگان: آشور نو، هخامنشیان، قدرت، ایدئولوژی، تبلیغات.
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مقدمه
تبلیغــات در شــرق نزدیــک باســتان نه تنهــا به واســطۀ منابــع و مدارکــی چــون متــون و 
نوشــتارها صــورت می گرفــت؛ بلکــه به وســیلۀ معمــاری ماننــد بناهــای همگانــی، کاخ هــا و 
تصاویــر و نقــوش نیــز نشــان داده شــده اســت. امپراتوری هــای آشــور نــو و هخامنشــی نیــز 
از ایــن قاعــده برکنــار نبودنــد، البتــه در این میــان تفاوت هــای بنیادینــی در راهبردهــا و 
روش هــای تبلیغــی آشــور نــو و هخامنشــی وجــود دارد کــه یکــی از مهم تریــن آن هــا خشــونت 
تصویــری و کلامــی آشــوریان اســت. آن هــا احتمــالاً بــا هــدف متأثــر ســاختن مخاطبــان و 
ح  شــر یــا  می کشــیدند  تصویــر  بــه  خشــن  صحنه هــای  خــود  کاخ هــای  بازدیدکننــدگان 
ح  کلــی بــه تصویرنکشــیدن و شــر می دادنــد. خط مشــی و راهبــرد هخامنشــیان، به طــور 
کتیبه هــای  و  نقوش برجســته  در  به ویــژه  جنگــی،  و  خشــونت بار  صحنه هــای  نــدادن 
کــه  آن  کتیبــۀ  به ویــژه  بیســتون،  یادمــان  اســتثنای  بــه  البتــه  اســت؛  سلطنتی شــان 
به روشــنی از خشــونت و برخــورد خشــن بــا شورشــیان و کیفــر شــدید آن هــا ســخن می گویــد. 
ماهیــت تبلیغاتــی نقش برجســته و کتیبــۀ بیســتون برکســی پوشــیده نیســت. آشــوریان و 
هخامنشــیان بــه تبلیغــات مرتبــط بــا مشــروعیت و خودســتایی در متــون و نقــوش خــود 
گیــر را برجســته و نمایــان    پرداخته انــد تــا ادعایشــان مبنی بــر برتــری و چیرگــی و تســلط فرا
کننــد؛ البتــه تبلیغــات در دورۀ هخامنشــی بــا نوعــی یکپارچــی، مشــارکت و همــکاریِ بــه 
نســبت داوطلبانه و آزادانۀ اقوام و ســرزمین های زیردســت و فرمانبردار شاهنشــاهی همراه 
کتیبه هــا و به ویــژه نقوش برجســتۀ تخت جمشــید )صحنه هــای  کــه نمــود آن را در  بــود 

دیــد.  به روشــنی  اورنگ بــران( می تــوان  و  یــا خراج گــزاران)؟(  پیشــکش آورندگان 
پرسش ها و فرضیات پژوهش: این که شاهان آشور نو و هخامنشی چگونه خود و 
که دیگران )درباریان، نخبگان داخلی  نظام پادشاهی شان را می دیدند؟ و تمایل داشتند 
کنند؟ شیوه ها  ک  و محلی، مردمان و اقوام فرمانبردار و غیره( آن ها را چگونه ببیند و ادرا
و راهبردهای تبلیغی چگونه بود؟ ابزارهای تبلیغی آن ها چه بودند؟ و مخاطبان تبلیغی 
آن ها چه کسانی بودند؟ آن ها تا چه اندازه واقعیت ها و رویدادهای واقعی را به تصویر کشیده 
ح داده اند؟ و این که آیا می توان آن را از دل مدارک و شواهدی نوشتاری و تصویری  یا شر
آن ها بازشناخت یا خیر؟ پنداشت و تصور آن ها نسبت به اقوام و سرزمین های زیرسلطه و 
مقهور چگونه بود؟ همگی پرسش هایی هستند که این پژوهش تلاش می کند تا با بررسی 
کاوی منابع و شواهد نوشتاری و تصویری بافت های سلطنتی آشور نو و هخامنشی به  و وا
آن ها پاسخ دهد؛ البته هرکدام از این پرسش ها خود پژوهش مستقلی را می طلبند، و پژوهش 
حاضر تنها به صورت کلی به این پرسش ها پاسخ داده است. درواقع، امپراتوری های آشور 
نو و هخامنشی از ابزارهای تبلیغی موجود، یعنی نقوش برجسته، استل ها، کتیبه ها، مهرها 
و سکه ها )در دورۀ هخامنشی( در جهت اهداف و مقاصد تبلیغی خود بهره برده اند و همگی 
آن ها مخاطبان خاص و کلی داشته اند که در تأثیرگذاری بر اذهان مخاطبان مؤثر و کارآمد 
بودند و از سوی دیگر این دو حکومت از راهبردها، خط مشی ها و روش های تبلیغی مانند 
و  تصویری  خشونت  برون گرایی،  برابر  در  درون گرایی  تصویرگری،  فهم پذیری،  و  سادگی 
کلامی در برابر آرامش و سکون، برانگیختن احساسات و غیره برای تأثیرگذاری بر مخاطبان 

استفاده کرده اند که در ادامه به آن ها پرداخته می شود.



149 سلحشور و فیروزمندی: تبلیغات در نظام های پادشاهیِ آشور نو و هخامنشی...

روش پژوهــش: آن چــه دربــارۀ ایــن پژوهــش شــایان ذکــر اســت، بررســی و مطالعــۀ 
بافت هــای دربــاری و ســلطنتی نظام هــای پادشــاهی آشــور نــو و هخامنشــی، به ویــژه کاخ هــا 
و بناهــای ســلطنتی و آرایه هــای آن هــا ماننــد کتیبه هــا و نقوش برجســته اســت؛ بنابرایــن 
موقعیــت جغرافیایــی آثــار مــورد مطالعــۀ در دورۀ آشــور نــو بیشــتر کاخ هــای آن هــا، به ویــژه 
نیمــرود و مناطــق غربی تــر ایــن امپرتــوری، به ویــژه تــل بارســیپ و ســمعال )زینجیرلــی( 
اســت؛ امــا تمرکــز دورۀ هخامنشــی در پژوهــش حاضــر بــر پایتخــت مهــم هخامنشــیان، 
یعنــی تخت جمشــید و به ویــژه نقوش برجســته و کتیبه هــای شــاهی تختــگاه برمی گــردد؛ 
البتــه تمرکــز دورۀ هخامنشــی ایــن پژوهــش بــه زمــان داریــوش یکــم مربــوط می شــود کــه 
بنــا بــه گفتــۀ »گریسُــن« )2013( شــالودۀ هنــر کلاســیک دربــاری و ســلطنتی هخامنشــی در 
گرفــت. روش شناســی پژوهــش بررســی مــدارک و شــواهد نوشــتاری و تصویــری  زمــان او پا
گام بعــدی بــه مقایســه و  آشــور نــو و هخامنشــی از بافت هــای ســلطنتی آن هاســت. در 
ــتای  ــه در راس ــی ک ــای تبلیغات ــت. ابزاره ــده اس ــه ش ــدارک پرداخت ــواهد و م ــن ش ــل ای تحلی
و  راهبردهــا  از  برخــی  و  داشــتند  قــرار  پادشــاهی  نظام هــای  ایــن  ســلطنتی  ایدئولــوژی 
نظام هــای  شــباهت های  و  تفاوت هــا  پایــان  در  و  شــد  شناســایی  تبلیغــی  شــیوه های 
پادشــاهی آشــور نــو و هخامنشــیان در کاربــرد ابزارهــا و راهبردهــا و شــیوه های تبلیغــی و 
ایدئولوژیــک آن هــا مشــخص شــد. یکــی از پرســش هایی کــه احتمــالاً در پیونــد بــا آشــور 
نــو و هخامنشــی پرســیده شــود، دلیــل مقایســۀ ایــن دو نظــام پادشــاهی اســت؟ در پاســخ 
ــری،  ــرات هن ــاهی و تأثی ــام پادش ــن دو نظ ــی ای ــی و مکان ــارن زمان ــر تق ــت، افزون ب ــد گف بای
صحنه هایــی  در  به ویــژه  هخامنشــی،  بــر  نــو  آشــور  شــمایل نگاری  و  بصــری  بازنمایــی 
شــده  تعبیــر  پیشــکش آورندگان  بــه  هخامنشــی  دورۀ  )در  خراج گــزاران  بارعــام،  چــون: 
اســت(، لَمسّــوها )Lamassu: گاوهــای بــال دار بــا ســر انســان( و دیگــر موجــودات ترکیبــی، 
ــی  ــره، به طــور کل ــا موجــودات واقعــی و ترکیبــی و غی ــری شــاه ب ــز شــدن و درگی ــرد، گلاوی نب
ابزارهــا، راهبردهــا و صحنه هــای قابل قیــاس آشــور نــو نســبت بــه دیگــر حکومت هــا ماننــد 
مصــر، ایــلام و حتــی بابــل ملموس تــر، عینی تــر و در دســترس تر اســت؛ از ســوی دیگــر، 
آشــور نــو به عنــوان حکومتــی خشــن و طــرف دار خشــونت در اذهــان نهادینــه شــده اســت 
بــه  اســتناد  بــا  اقــوام زیردســت و فرمانبــردار خــود دســت کم  و  بــه مردمــان  کــه نســبت 
کتیبه هــا و نقوش برجســته کاخ هایشــان رفتــار خشــنی در پیــش گرفته انــد و هخامنشــیان 
درســت نقطــۀ مقابــل آن هــا قــرار می گیرنــد، در صورتی کــه بایــد گفــت کــه ایــن برداشــت 
تنهــا بــه تفــاوت جهان بینــی و ایدئولــوژی بــا بهره گیــری از تبلیغــات ایــن دو امپراتــوری 
بازمی گشــت تــا هرکــدام بــه شــیوه های موردنظــر خودشــان بــر مخاطبانشــان تأثیــر بگذارند. 
هخامنشــیان نیــز در مــواردی بــه خشــونت روی آورده انــد کــه نمونــۀ عینــی و مشــهود آن 
یادمــان بیســتون، به ویــژه کتیبــۀ آن اســت، ولــی جهان بینــی و برنامه ریــزی هنــری آن هــا 
اجــازۀ تصویرکــردن یــا نوشــتن از خشــونت را نمی دهــد و جــای آن را همــکاری و مشــارکت 
ــران در تخت جمشــید( اقــوام و ســرزمین های  )صحنه هــای پیشــکش آورندگان و اورنگ ب
فرمانبــردار گرفتــه اســت کــه در راســتای تبلیغــات و ایدئولــوژی ســلطنتی نظــام پادشــاهی 

ــار قــرار دارد. ــا محوریــت شــاه و درب هخامنشــی ب
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پیشینۀ پژوهش
ــا انــدازه ای جدیــد هســتند، مفهــوم آن هــا  هرچنــد اصطلاحــات تبلیغــات و جنــگ روانــی ت
بســیار کهــن اســت و دارای پیشــینۀ دور و درازی در تاریــخ شــرق نزدیــک باســتان هســتند و 
پیــش از ورود هخامنشــیان بــه صحنــۀ جهانــی وجــود داشــته اســت و برخــی از پیشــینیان 
ــد آشــوریان، بهره گیــری از تبلیغــات و جنــگ روانــی را ازنظــر هنــری )بازنمایــی  آن هــا مانن
تصویــری و نوشــتاری( بهبــود و ارتقــا دادنــد و پارســیان بــا ســقوط آشــور جــا پــای آن هــا 
اصطــلاح  کــه  اســت  بــاور  ایــن  بــر   )1958( »اســمیت«   .)Kelly, 2003: 173( نهادنــد 
»تبلیغــات« در ســال 1622 م. به عنــوان بخشــی از گــروه یــا انجمــن تبلیغــات ابــداع گردیــد 
کــه به منظــور نظــارت بــر فعالیت هــای تبلیغــی کلیســای کاتولیــک روم بنیــان نهــاده شــد، 
بــا تدویــن علــم خطابــت و  بــا یونانی هــا در حــدود 500 پ.م.  کــه در غــرب  پدیــده ای 
فصاحــت شــکل گرفــت. »پُرتِــر« )2003( نیــز به کارگیــری تبلیغــات را بــا دورۀ آشــوری مرتبــط 
کنــون تحقیقــات و پژوهش هــای فراوانــی دربــارۀ تبلیغــات و ایدئولــوژی در  می دانــد. تا
دورۀ آشــور نــو انجــام گرفتــه اســت کــه از مهم تریــن پژوهشــگرانی کــه بــه ایــن بحــث توجــه 
نشــان داده انــد می تــوان بــه »اُپنهایــم« )1979( »امپراتوری هــای آشــور نــو و بابــل نــو، 
تبلیغــات و ارتباطــات در جهــان باســتان«، »ریــد« )1979( »ایدئولــوژی و تبلیغــات در هنــر 
آشــور نــو«، »لیوِرانــی« )1979( »ایدئولــوژی در هنــر آشــور«، »تدمُــر« )1995(، »تبلیغــات 
تــل  اســتل های  آشــوری در  »پُرتِــر« )2003( »تبلیغــات  آشــور«،  کتیبه هــای ســلطنتی  در 
بارســیپ و سَــمعال مربــوط بــه دوره اِســرحدّون«، »کولــی« )2014( »تبلیغــات و پیشــگویی  
 )2016( »نادلــی«  اِســرحدّون«،  کتیبه هــای  به ویــژه  نــو،  آشــور  ســلطنتی  کتیبه هــای  در 
نــو« و »کارلسُــن« )2017( »مفهــوم بیگانگــی در  »تصویرســازی خشــونت در دورۀ آشــور 
کــه به طــور مســتقیم بــه مبحــث  کــرد. ازمیــان پژوهشــگرانی  تبلیغــات آشــوریان« اشــاره 
تبلیغــات در هنــر دورۀ هخامنشــی پرداخته انــد می تــوان بــه »نیلانــدر« )1979( »قــدرت 
فرهنــگ  در  »تبلیغــات   )2012( »بَرجامُویــچ«  هخامنشــی«،  ســلطنتی  هنــر  تبلیغــات،  و 
ســلطنتی آشــوری و پارســی« و »اولینگــر« )1995( »تبلیغــات و خط     مشــی  تصویــری در هنــر 
گیــری،  کــرد. »آلتاویــل« و »اســکوئیتیِری« )2018( نیــز فرا آشــوری و هخامنشــی« اشــاره 
جهان شــمولی و چیرگــی مطلــق امپراتوری هــای آشــور نــو و هخامنشــی را بررســی کرده انــد.

تبلیغات و پیوند آن با ایدئوژی و قدرت 
گونــی از تبلیغــات )Propaganda( ارائــه کرده انــد  متخصصــان و پژوهشــگران تعاریــف گونا
کــه از آن میــان، »لاینبارگــر« بــر ایــن بــاور اســت کــه تبلیغــات شــامل اســتفاده برنامه ریــزی 
شــده از هــر نــوع ارتبــاط همگانــی یــا تولیــد انبــوه اســت کــه بــرای تأثیرگــذاری بــر اذهــان، 
افــکار و احساســات یــک گــروه معیــن بــرای هــدف مشــخص، نظامــی، اقتصــادی یــا سیاســی 
تبلیغــات  از  منظــور  کــه  می کنــد  بیــان  نیــز  »تیلــور«  )Linebarger, 1948: 39(؛  اســت 
رفتــار  و  اندیشــیدن  بــه  مــردم  ترغیــب  و  واداشــتن  بــرای  عامدانــه  تــلاش  گانــدا  پروپا و 
گاهانــه، روشــمند و  مطلــوب و خواســته شــده اســت. تبلیغــات به نوعــی دربــارۀ تصمیمــات آ
برنامه ریــزی شــده بــرای به کارگیــری فنــون و روش هــای اقناعــی و ترغیبــی طراحــی شــده 
کــه بــه ســود ســازمان دهندگان  بــرای دســتیابی بــه اهــداف و مقاصــد مشــخصی اســت 
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فرآینــد اســت )Taylor, 2003: 6(؛ هم چنیــن، »یُــوِت« و »اُدُنِــل« تبلیغــات را تلاش عامدانه 
کات را شــکل می دهــد، شــناخت  )هدفمنــد( و روشــمندی دانســته اند کــه دریافت هــا و ادرا
را دســتکاری می کنــد و رفتــار را بــرای دســتیابی بــه پاســخی کــه هــدف مطلــوب مبلــغ را 
پیــش ببــرد، هدایــت می کنــد )Jowett & OʼDonnell, 1999: 6(. هــدف از تبلیغــات، 
ــا بهره گیــری از اطلاعــات هدفمنــد و عامدانــۀ گلچیــن شــده  ترغیــب و دگرگونــی و تغییــر ب
و جانب دارانــه اســت )Vincent, 2006: 233(. درواقــع، مقصــود تبلیغــات متقاعــد کــردن 
مــردم بــرای اندیشــیدن دربــارۀ چیزهــای خــاص و انجــام کارهــای مشــخصی اســت کــه 
 Cooley, 2014:( کننــدۀ ارتبــاط را در پیش بُــرد هدفــش یــاری می کنــد مبــدع و ایجــاد 
11(. »فینکلشــتاین« دربــارۀ پیونــد تبلیغــات بــا ایدئولــوژی خاطرنشــان می کنــد کــه برخــی 
بیعــت،  به دنبــال  )اقتــدار(  و مرجعیــت  منابــع صلاحیــت  یــا  رقابتــی  ایدئولوژی هــای  از 
 Finkelstein, 1979:( پیــروی و وفــاداری توده هــای بی شــماری از مــردم و افــراد اســت
53(. ایدئولــوژی بــرای تعمیــم و گســترش ذهنیــت ســاختگی و غیرواقعــیِ برابــری میــان 
گانــدا تکیــه  مردمــان بــرای دســتیابی بــه اهــداف غایــی و فرجامیــن بــه تبلیغــات و پروپا
کــه به وســیلۀ روش هــای شــفاهی، نوشــتاری و عینــی و تصویــری صــورت می گیــرد  دارد 
)O’Brien, 2009: 59; Pollock, 1999: 194(. ایدئولــوژی و تبلیغــات بایــد به عنــوان 
واحــد ســازمانی یکپارچــه و نــه جــدا از هــم دیــده شــوند. ایدئولــوژی، محتــوا و نــوع تبلیغــات 
را مشــخص می کنــد و تبلیغــات بــه ایدئولــوژی، ســازوکار اجتماعــی محسوســی را بــرای 
 Remington,( می دهــد  تخصیــص  کارکــردی  ابزارهــای  و  انبــوه  مقیاســی  در  بازتولیــد 
71 :1988(، درواقــع شــیوه، ســمت و ســو و نــوع تبلیغــات را ایدئولــوژی مشــخص می کنــد.

امپراتوری های جهانی و پهناور آشور نو و هخامنشی
ِ  روزگاران باســتان ســخن می گوییــم،  کــه از امپراتوری هــای جهانــی و پهنــاور هنگامــی 
نظام هــای پادشــاهی آشــور نــو )حــدود 900 تــا 612 پ.م.( و هخامنشــی )حــدود 550 تــا 
330 پ.م.( بــه ذهــن متبــادر می شــوند. گروه هــا و اقــوام قومــی، فرهنگــی و زبانــی متعــددی 
زیــر چتــر حمایتــی ایــن دو حکومــت دوران باســتان قــرار داشــتند کــه ادارۀ ایــن قلمروهــای 
ــرای گردهــم  ــه برنامه ریــزی و نظــام سیاســی، اقتصــادی و دیوانــی دقیــق ب ــاز ب ــاور نی پهن
گــون امپراتــوری داشــت. امپراتــوری  گــون و پیونــد مناطــق گونا آوردن مردمــان و اقــوام گونا
آشــور نــو حکومــت نیرومنــد و مقتــدری بــود کــه قلمــروی جغرافیایــی آن بیشــتر بخش هــای 
»ســناخریب«  پادشــاهی  دورۀ  در  و  می شــد  شــامل  را  باســتان  دوران  در  نزدیــک  خــاور 
)681- 4/ 705 پ.م.( بــه بیشــترین وســعت خــود رســید؛ آشــوریان در دوران ایــن پادشــاه، 
قلمروشــان را از مرزهــای مصــر تــا نقــاط غربــی ایــران و از آناتولــی مرکــزی تا شــمال عربســتان 
در  هخامنشــی  شاهنشــاهی   .)Altaweel & Squitieri, 2018: 30( دادنــد  گســترش 
وســعت از امپراتــوری آشــور نــو پیشــی گرفــت و شــاید بتــوان گفــت پهناورتریــن امپراتــوری 
ــن  ــعت ای ــم« وس ــوش یک ــه در دورۀ »داری ــه ای ک ــت؛ به گون ــمار می رف ــتان به ش دوران باس
شاهنشــاهی از شــرق تــا بخش هایــی از هندوســتان و از غــرب تــا نقــاط غربــی آناتولــی را 
شــامل می شــد )Garrison, 2000: 117(. کتیبۀ  »DPh« از داریوش یکم در تخت جمشــید 
)داریــوش شــاه گویــد: ایــن پادشــاهی اســت کــه مــن دارم، از ســکاهایی کــه آن ســوی ســغد 
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هســتند تــا بــه اتیوپــی، از هنــد )ســند( تــا بــه ســارد کــه اهورامــزدا بزرگ تریــن خدایــان آن را 
بــه مــن ارزانــی داشــت، باشــد کــه اهورامــزدا مــرا و خانــدان شــاهی ام را پشــتیبانی و حفاظــت 
کنــد! ]Kent, 1953: 137[( بــه قلمــرو گســترده هخامنشــیان اشــاره کــرده اســت و بــه نوعــی 
ــاور  ــرو پهن ــت. قلم ــته اس ــرار داش ــیان ق ــلطۀ هخامنش ــر س ــان آن روزگار زی ــۀ جه ــار گوش چه
شــوش،  تخت جمشــید،  در   )Ibid( آن هــا  شــاهی  کتیبه هــای  در  به روشــنی  هخامنشــی 
همــدان و غیــره در القــاب شــاهان ماننــد شــاه بــزرگ، شــاه شــاهان، یــک شــاه از بســیاری، 
یــک فرمانــروا از بســیاری، شــاه ســرزمین های دارای همــۀ نــوع مردمــان، شــاه در ایــن زمیــن 

دور و دراز )بــزرگ و پهنــاور( و غیــره نیــز مســتتر اســت.
 

ابزارها و رسانه های تبلیغی دوره های آشور نو و هخامنشی و مخاطبانشان
کتیبه هــای  چــون  رســانه هایی  و  ابزارهــا  آشــوری  دورۀ  در  ســلطنتی:  کتیبه هــای   -
ســلطنتی، نقوش برجســته، اســتل ها، تندیس هــا، مهرهــا و غیــره در جهــت تبلیغــات عمــل 
ــود. نوشــتن از قــدرت  ــی آن هــا متفــاوت ب ــان و اهــداف تبلیغات ــد مخاطب ــد؛ هرچن می کردن
بســیار فراوانــی برخــوردار اســت، زیــرا افــزون بــر نگــه داری ســوابق کارهــا و فعالیت هــای 
بســیار از راه نمایــش اســناد و مــدارک نوشــتاری کنتــرل سیاســی و اقتصــادی را نیــز تضمیــن 
گــون نوشــتاری تاریــخ آشــوری بــر دســتاوردهای امپراتــوری و نــه مــردم  می کنــد. اشــکال گونا
عــادی تکیــه داشــت. همــان نیــرو و قدرتــی کــه به افراد باســواد و آموخته نســبت بــه دیگران 
کم باقــی بمانند  قــدرت و برتــری مــی داد، بــه آن هــا می آموخــت کــه بــر ایدئولــوژی دولتــی حا
)Pollock, 1999: 149-150, Ibid: 169-170(. کتیبه هــای ســلطنتی آشــوری نه تنهــا بــر 
گــون در پایتخت هــای  یادمان هــای ســنگی، بلکــه تعــداد زیــادی از آن هــا بــه اشــکال گونا
آشــور وجــود داشــتند، در پــی معابــد و کاخ هــای ســلطنتی کار گذاشــته می شــدند یــا در جــرز 
گل نوشــته های اســتوانه ای  بــزرگ،  الــواح  بــر  کاخ هــا قــرار داده می شــدند. آن هــا  دیــوار 

 .)Tadmor, 1995: 325( گلــی نوشــته می شــدند بشکه ای شــکل و منشــور های 
در کتیبه هــای ســلطنتی آشــور نــو شــاهان آشــوری بــا القابــی چــون »شــاه نیرومنــد«، 
 Barjamovich, 2012:( شــاه هشــیار« و »مــرد دلاور و جنگجــو« توصیــف شــده اســت«
45(، درواقــع، یکــی از مــوارد تبلیغاتــی کتیبه هــای ســلطنتی آشــور القــاب و عناویــن شــاهان 
اســت کــه به نوعــی خودســتایی و تمجیــد از خــود بوده انــد: »مــن شــاه هســتم، مــن ســرور و 
اربــاب هســتم، مــن قابل تحســین و ســتایش هســتم، مــن بلندمرتبــه هســتم، مــن برجســته 
و مهــم هســتم، مــن فرهمنــد و شــکوهمند هســتم، مــن بهتریــن و از همــه مهم تــر هســتم، 
مــن پهلــوان هســتم، مــن جنگجــو و دلاور هســتم، مــن شــیر هســتم، مــن مردافکــن و پــرزور 
گزارش هــای  هســتم«. ایــن اصــل پهلوانانــه قــدرت مطلــق ســلطنتی مضمــون تکــراری 
کتیبه هــای ســلطنتی را شــامل می شــود  کــه بیشــترین بخــش  کارزار اســت  لشکرکشــی و 
883 پ.م.( چنیــن  کتیبــۀ »آشــورنصیرپال دوم« )859-  )Tadmor, 1995: 326(. در 
می خوانیــم: »...مــن ارابــه و ارتــش خــود را آمــاده و بســیج کــردم. از مســیرهای دشــوار و 
کــردم و آن هــا را  گــذر  کــه بــرای ارابه هــا و نیروهــا نامناســب بودنــد  کوه هــای ناهمــواری 
ــا  ــتحکم آن ه ــهر مس ــه )Libê(، ش ــر لیب ــن ب ــت دادم. م ــو حرک ــرزمین های تومّ ــمت س به س
ــه )Arubê( را کــه  ــو )Abuqu(، اَرورَه )Arura( و اَروب ــز شــهرهای ســورّه )Surra(، اَبوک و نی
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میــان کوهســتان های اورینــو )Urinu(، اَرونــو )Arunu( و اِتینــو )Etinu(، کوه هــای بلنــد و 
ســترگ قــرار دارد، تســخیر کــردم. مــن بســیار از آن هــا را قتــل عــام کــردم و اســرا، دارایی هــا 
و گاوهایشــان را بــا خــود بــردم... مــن کوهســتان را بــا خــون آن هــا چــون پشــم قرمــز کــردم 
و بقیــۀ آن هــا را نیــز ســیلاب ها و آبکندهــا در خــود فــرو بــرد. مــن شهرهایشــان را ویــران 
کتیبه هــای ســلطنتی  این کــه  دربــارۀ   .)Barjamovich, 2012: 43( و ســوزاندم«  کــردم 
کســی یــا  آشــور نــو اهــداف تبلیغاتــی داشــته اند یــا خیــر و این کــه مخاطبــان آن هــا چــه 
کســانی بوده انــد دیدگاه هــای متفــاوت و گاهــی متناقــض وجــود دارد؛ »اُپنهایــم« بــر ایــن 
بــاور اســت کــه ایــن متــون بــرای بیشــتر مــردم در دســترس نبودنــد یــا بــه این دلیــل کــه 
در پــی بناهــا جاســازی می شــدند بــرای مخاطبــان آن دوران دســتیابی فیزیکــی بــه آن هــا 
ناممکــن بــود یــا جایــگاه آن هــا در فضــای داخلــی ســاختمان باعــث می شــد کــه آن هــا بــه 
ســختی خوانــده شــوند و هــدف تبلیغاتــی بــرای ایــن کتیبه هــا درنظــر نمی گیــرد و آن هــا را 
ــان  ــه مخاطب ــام ب ــال پی ــاندن و انتق ــا رس ــدف آن ه ــه ه ــد ک ــریفاتی می دان ــته های تش نوش

.)Oppenheim, 1979: 118-119( خــود نبــوده اســت
کتیبه هــای ســلطنتی دســت کم در برخــی  کــه  برخــی پژوهشــگران نیــز ایــن باورنــد 
»پُرتــر«  داشــته اند؛  مدنظــر  را  روزگار  آن  افــراد  یــا  گروه هــا  از  مخاطبانــی  خــود  ســطوح 
)Karlsson, 2017: 7( خاطرنشــان می کننــد  »کارلسُــن«  و   )Porter, 1993: 112-115(
کتیبه هــا را دریافــت می کردنــد. آن چــه در این زمینــه  کــه مخاطبــان آن دوره محتــوای 
بایــد خاطرنشــان کــرد ایــن اســت کــه مخاطبــان کتیبه هــای ســلطنتی اغلــب مخاطبــان 
معیــن و خاصــی بوده انــد و مخاطبــان همگانــی مدنظــر آن هــا نبــود. پادشــاه حــرف آخــر را 
دربــارۀ محتــوای کتیبه هــا و نقوش برجســته و ســایر متــون و آثــار هنــری ســلطنتی مــی زد؛ 
بنابرایــن کتیبه هــا تصویــری از شــاه و کــردار و کارهــای او را ارائــه می دهنــد کــه او آن هــا را 
مناســب دانســته اســت و درنظــر گرفتــن دخالــت و مشــارکت شــاه و دبیــران و نویســندگان 
ــا اســتناد  ــز اهمیــت اســت )Dewar, 2019: 16(. هم چنیــن، ب او در نوشــتن کتیبه هــا حائ
بــه دیدپذیــری یــا پدیــداری، موقعیــت و محــل کتیبه هــا و خوانــدن کتیبه هــا بــا صــدای 
بوده انــد؛  متفــاوت  کتیبه هــا  معیــن  و  مشــخص  مخاطبــان  کــه  گفــت  می تــوان  بلنــد 
ــر اشــیاء ســنگی  ــر دیوارهــای کاخ هــا و معابــد و ب برخــی کتیبه هــا ماننــد نمونه هایــی کــه ب
ایــن مکان هــا نگاشــته شــده اند، احتمــالاً بــرای مخاطبــان انســانی آن زمــان قابل رؤیــت 
بودنــد. ایــن متــون احتمــالاً به دلیــل پدیداری شــان، پیامــی را بــه مخاطبــان خــاص منتقــل 
ــای  ــای کاخ ه ــد روی دیواره ــای بلن ــا کتیبه ه ــاط ب ــژه در ارتب ــر، به وی ــن ام ــاختند. ای می س
دوم«  »ســارگن  و  پ.م.(   744  -727( ســوم«  پیلســر  »تیــگلات  دوم«،  »آشــورنصیرپال 
)705- 721 پ.م.( صــدق می کنــد. در دوران شــاهان بعــدی آشــوری کتیبه هــای دیــواری 
کاخ هــا به صــورت کوته نوشــت ها و لوحه هــای نوشــتاری کوتــاه بــر نقش برجســته ها بودنــد 
)Ibid: 30(. در این زمینــه می تــوان از کتیبه هایــی کــه در معابــد قــرار داشــتند ســخن گفــت 
کــه پُرتــر در ارتبــاط بــا مخاطبــان خــاص آن دوران و کتیبه هایــی کــه در دیــد قــرار داشــتند، 
بــه ســالنامه های آشــورنصیرپال دوم اســتناد می کنــد کــه بــر دیوارهــای معبــد نینورتــا در 
نیمــرود نگاشــته شــده اســت: »بســیاری از اعضــای باســواد متــن را هنــگام انجــام وظایــف 
خــود اغلــب می دیدنــد، متنــی کــه به منظــور جلــب رضایــت و پشــتیبانی مســتمر از نینورتــا 
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و کاهنــان معبــد او نوشــته شــده بــود« )Porter, 1993: 112-115(؛ ولــی »دِوار« دیــدگاه او 
ــاور اســت کــه آن چــه او از خوانــدن مســتمر متــن  ــر ایــن ب ــد و ب را چنــدان منطقــی نمی دان
گــون  گونا کتیبه هــا از ســطرهای  کتیبــه می گویــد، چنــدان پذیرفتنــی نیســت. ایــن نــوع 
تشــکیل شــده بــود و برخــی از بخش هــای آن نیــز به دلیــل قربانــگاه، تندیــس آئینــی و ســایر 
وســایل و اشــیاء قــرار داده شــده در حریــم درونــی و خلوتــگاه مقــدس معبــد از نظرهــا پنهــان 
کــم داخــل زیارتــگاه امــکان خوانــدن آســان متــن را بــا مشــکل  می مانــد؛ هم چنیــن نــور 
روبــه رو می ســاخت و درحالی کــه کاهنــان وظایــف خــود را انجــام می دهــد، آیــا وقــت لازم 
و کافــی را بــرای خوانــدن ایــن متــن در حیــن انجــام وظایــف خــود داشــته اند. به طــور کلــی 
فــرض بــر ایــن اســت کــه احتمــالاً مخاطبــان خــاص کتیبه هایــی کــه در معبــد قــرار داشــتند 

 .)Dewar, 2019: 32( کاهنــان بوده انــد روحانیــون و 
دربــارۀ مخاطبــان خــاص کتیبه هــای کاخ هــای آشــور نــو پُرتــر خاطرنشــان می کنــد کــه 
»افــراد شــاخص و بزرگانــی کــه از کاخ دیــدن می کردنــد دبیرانشــان را نیــز همــراه داشــتند 
درمــورد   .)Porter, 2003: 92( بخواننــد«  را  کتیبه هــا  می توانســتند  آن هــا  کمــک  بــا  و 
کوته نوشــت ها یــا لوحه هــای نوشــتاری همــراه بــا نقش برجســته چنیــن چیــزی احتمــالاً 
کاخ هــا احتمــالاً صــدق  کتیبه هــای بلنــد روی دیوارهــای  درســت می نمایــد، امــا دربــارۀ 
ــا اســتناد بــه جبهــۀ شــمال غربی کاخ  ــر« ب نمی کنــد )Dewar, 2019: 34(. »راســل« و »پُرت
کــه »منصــب و شــغلی بــه نــام تَرگومَنّــو  نیمــرود از آشــورنصیرپال دوم احتمــال می دهنــد 
)Targumannu( به معنــای مترجــم یــا مفســر بــرای راهنمایــی اشــخاص برجســته و مهمــی 
 Russell, 1991: 233; Porter, 2003:( ــود داشــته اســت ــد وج ــدن می کردن ــه از کاخ دی ک
92(. ترجمــه و بــه یادســپاری متــون کوتــاه و لوحه هــای نوشــتاری روی نقوش برجســته 
محتــوای  به راحتــی  می توانســتند  مترجمــان  آیــا  امــا  اســت،  بــوده  امکان پذیــر  شــاید 
نقش برجســته ها و متــون طولانــی را بــدون از برکــردن و به خاطــر ســپردن آن هــا منتقــل 
ــا  ــی کتیبه ه ــازی برخ ــن جاس ــد؛ هم چنی ــر می رس ــد به نظ ــزی بعی ــن چی ــر چنی ــد، به نظ کنن
در پــی بناهــا بــه ایــن معنــی بــود کــه آن کتیبــه ســرانجام در طــول عملیــات بازســازی و 

مرمــت ســاختمان پیــدا می شــد. 
»دِوار«  بـا  بتـوان  شـاید  آشـور  سـلطنتی  کتیبه هـای  مخاطبـان  و  اهـداف  زمینـۀ  در 
آینـدگان به روشـنی  بـرای  کردارهایـش  کارهـا و  بـرای ثبـت  توانایـی شـاه  بـود؛  هم عقیـده 
از  می شـد.  محسـوب  میان رودانـی  سـلطنتی  ایدئولـوژی  بنیادیـن  جنبه هـای  از  یکـی 
را جابه جـا می کـرد،  کـه آن هـا  کـه هرکسـی  کتیبه هـا می تـوان دریافـت  از  محتـوای برخـی 
تغییـر مـی داد یـا ازمیـان می بـرد نفریـن و لعـن می شـد کـه خـود مـدرک مهمـی در این زمینـه 
به شـمار مـی رود. درواقـع شـاه آشـور می خواسـت کـه از او به عنـوان یـک فرمانـروای الگـو و 
نمونـه توسـط آینـدگان یـاد شـود؛ بنابرایـن، تـداوم و اسـتمرار میـراث سـلطنتی جنبـۀ مهمی 
کتیبه هـا را بـا توجـه بـه مخاطبـان آینـده تشـکیل مـی داد. از سـویی مخاطبـان  از هـدف 
کتیبه هـای سـلطنتی خدایـان نیـز بودند، آن ها مانند شـاهان نگران بقای میراث سـلطنتیِ 
کتیبه هـا حفـظ تأییـد از جانـب خدیـان بـرای شـاهان میـان رودان  خودشـان نبودنـد. در 
بسـیاری ضرروی بود؛ زیرا حمایت و پشـتیبانی خدایی عامل اصلی تضمین یک سـلطنت 
طولانـی، بـادوام و موفـق بـود. هم چنیـن دلیـل دیگـری کـه نشـان می دهـد مخاطـب برخـی 
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کـه بـه خدایـان نوشـته می شـد. ایـن  کتیبه هـا خـدا بـوده اسـت، نامه هایـی اسـت  از ایـن 
از  چکیـده ای  کـه  شـده اند  نوشـته  نینورتـا  و  آشـور  خدایـان  بـه  شـاهان  ازطـرف  نامه هـا 
دسـتاوردهای شـاه را در طـول لشکرکشـی اش بیـان می کننـد. ازجملـه نامـه ای مربـوط بـه 
دوران فرمانروایـی »شمشـی اَدَد پنجـم« )811- 824 پ.م.( کـه توصیـف و تصویر روشـنی 
از هـدف و مقصـود ایـن متـون در اختیـار قـرار می دهـد. بخـش اول متـن بـا »دربـارۀ آن چـه 
برای من نوشـتی« آغاز می شـود و سـپس ارائه روایتی اول شـخص از لشکرکشـی شـاه اسـت 
و بخـش دوم نیـز بـا »آن بـه دسـتور خـدای بـزرگ مـن روی داد« آغـاز می شـود و در ادامـه 
رونـد لشکرکشـی ایـن بـار خطـاب بـه شـاه بـا روایـت دوم شـخص اسـت. در پایـان ایـن نـوع 
متـون خدایـان را گـواه و شـاهد کتیبـه می گیرنـد و بـا ایـن کار بـر ثبـت رویدادهـای آن صحّه 
می گذارنـد )Dewar, 2018: 35-39(. البتـه می تـوان احتمـال داد کـه کتیبه هـا مخاطبـان 
کـه تنهـا نامـه بـه خدایـان بـرای  گسـترده تری نیـز داشـته اند؛ اُپنهایـم بـر ایـن بـاور اسـت 
ل می کنـد  اسـتدلا »بَـگ« چنیـن   .)Oppenheim, 1979: 124( همـگان خوانـده می شـد
 Bagg,( کـه بازخوانـی کتیبه هـا امـری عـادی نبـود و احتمـالاً محـدود بـه نخبـگان می شـد
کـه مخاطبـان بیشـتری مدنظـر برخـی  62 :2016(؛ و »لیورانـی« نیـز خاطرنشـان می کنـد 
اخبـار  بـا  مرتبـط  کتیبه هـای  و دیگـر  بـه خدایـان  نامـه  کتیبه هـای  از  او  بودنـد.  کتیبه هـا 
کـه بـرای مـردم خوانـده می شـد و پیامشـان بـه آن هـا منتقـل می شـد  جنگـی یـاد می کنـد 
)Liverani, 1979: 302(. بـرای نمونـه، نامـۀ سـارگن دوم در بافـت غیرسـلطنتی احتمـالاً 
بیانگـر آن اسـت کـه مخاطبـان بیشـتری جـز خدایـان و مخاطبـان ابتدایـی و خـاص بـرای 
کتیبه ها وجود داشـته اسـت، اما گسـتره و میزان آن مشـخص نیسـت؛ هم چنین، شعرهای 
گـون در سـتایش و تمجیـد شـاهان آشـوری از شـعرهای حماسـی بلنـد زمـان »توکولتـی  گونا
نینورتـا« گرفتـه تـا متـون کوتاه تـر حماسـی در بزرگ داشـت لشکرکشـی های »آشـورنصیرپال 
کـه احتمـالاً  دوم« و »شـلمانصر سـوم« )824- 858 پ.م.(، نـوع دیگـری از متونـی اسـت 
بـا صـدای بلنـد خوانـده می شـدند. شـعری در بزرگ داشـت لشکرکشـی آشـورنصیرپال دوم 
به روشـنی بیـان می کنـد کـه بایـد بـا آواز )Zamāru( خوانـده می شـد. بـه نظـر می رسـد اشـعار 
کوتاهـی ماننـد ایـن متـن بـرای بازخوانـی در حضور همگان و مردم مناسـب تر از اشـعار بلند 

و کنایـی بودنـد کـه به طـور پیوسـته بـر نهشـت های پـی بنـا کارگذاشـته شـده بودنـد. 
 680  -669( »اِســرحدّون«  و  دوم«  »ســارگن  نامه هــای  بــه  به ویــژه  این زمینــه،  در 
کتیبــۀ ســارگن بــه ایــن صــورت اســت:  کــرد؛ آغــاز  پ.م.( بــه خدایــان می تــوان اســتناد 
لکورکورّه 

ّ
اِخورسَــگ خــود،  بــزرگ  معبــد  در  کــه  بزرگــی  ســرور  خدایــان،  پــدر  آشــور،  »بــه 

ــان  ــه خدای ــاد! ب ــو ب ــر ت ــا ب ــراوان م ــلام ف ــت، درود و س کن اس ــا )Eḫursaggalkurkurra( س
کن  ســا لکورکورّه 

ّ
اِخورسَــگ بزرگشــان  معبــد  در  کــه  الهه هایــی  و  سرنوشــت ها  و  تقدیرهــا 

ــه در  ــی ک ــت ها و الهه های ــان سرنوش ــه خدای ــاد! ب ــما ب ــر ش ــراوان ب ــلام ف ــتند، درود و س هس
شــهر آشــور زندگــی می کننــد، معبــد بزرگشــان، درود و ســلام فــراوان بــر شــما بــاد! درود و 
 Dewar, 2019:( »!کنان آن درود و ســلام بــاد ســلام بــه شــهر و مــردم آن و بــه کاخ )و( ســا
کــه اُپنهایــم بــر  27 -26(، اشــاره بــه شــهر و مــردم آن )āli u nišīšu( ســبب شــده اســت 
ایــن بــاور باشــد کــه »متــن بــا صــدای بلنــد در حضــور خدایــان، کاهنــان و شــهروندان آشــور 

 .)Oppenheim, 1979: 124( اســت«  خوانــده شــده 
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در کل می تــوان گفــت کــه مخاطبــان احتمالــی کتیبه هــای ســلطنتی آشــور نــو دســت کم 
تــا انــدازه ای روشــنفکران باســواد و آموختــه بودنــد. نخبــگان باســواد و آموختــۀ بابــل و 
آشــور یــک هــدف آرمانــی بــرای پویــش و جنبــش تبلیغاتــی در دورۀ آشــور نــو محســوب 
ــان  ــلطنتی مخاطب ــای س ــود کتیبه ه ــدف و مقص ــه ه ــت ک ــوان گف ــع می ت ــدند. درواق می ش
کــه بــه ســازوکارهای دولتــی دسترســی داشــتند،  ویــژه و مشــخصی بودنــد. تنهــا کســانی 
پویــش  یــک  در  انتظــار  مــورد  رســانه های  از  وســیعی  گســترۀ  معــرض  در  می توانســتند 
تبلیغاتــی قــرار بگیرنــد. نخبــگان باســواد و آموختــه کســانی بودند که نقوش برجســته کاخ ها 
ــد و  ــا کرده ان ــی را تماش ــم حکومت ــا و مراس ــب آئین ه ــه تقری ــد، ب ــود دیده ان ــمان خ ــا چش را ب
بــه کتیبه هــای ســلطنتی دسترســی داشــته اند و می توانســتند آن هــا را بنویســند و بخواننــد. 
کــه شــاه بایــد آن هــا را متقاعــد می کــرد تــا  این هــا مخاطبــان اصلــی و مشــخص بودنــد 
 .)Cooley, 2014: 12( ــزۀ اجــرای سیاســت های او را داشــته باشــند ــد و انگی وفــادار بمانن
درواقــع بایــد گفــت کــه مخاطبــان کتیبه هــای ســلطنتی مشــخص و معیــن بــود و برخــی از 

ــد. ــده می ش ــام خوان ــی و ع ــان همگان ــرای مخاطب ــالاً ب ــز احتم ــا نی کتیبه ه
بـر  سـلطنتی  کتیبه هـای  از  شـایان توجهی  تعـداد  محتـوای  نیـز  هخامنشـی  دورۀ  در 
گون، مشـارکت و همکاری  گسـتردگی قلمـرو شاهنشـاهی بـا اقوام، مردمـان و زبان های گونا
ح  گـون در پیش بُـرد اهـداف شاهنشـاهی و  طـر گسـتردۀ همیـن اقـوام و سـرزمین های گونا
کیـد می کننـد.  گیـر هخامنشـی تأ و پروژه هـای سـاختمانی و یادمانـی و سـیطره و سـلطۀ فرا
بدیهـی اسـت باتوجـه بـه این کـه ایـن کتیبه هـا جنبـۀ روایتگـری )البتـه بـه اسـتثنای کتیبـۀ 
را جسـتجود  ایدئولوژیکـی و تبلیغاتـی  بیسـتون( ندارنـد، می تـوان در پـس آن هـا اهـداف 
کـرد؛ داریـوش یکـم در سـطر نخسـت کتیبـۀ بیسـتون، خـود را »شـاه بـزرگ، شـاه شـاهان، 
در   »DNa« کتیبـۀ  در  و  می نامـد   )Kent, 1953: 119( سـرزمین ها«  شـاه  پـارس،  شـاه 
شـاه  داریـوش،  هسـتم  »مـن  می گزینـد:  بـر  خـود  بـرای  نیـز  را  دیگـری  القـاب  نقش رسـتم 
بزرگ، شـاه شـاهان، شـاه سـرزمین های دارای همه گونۀ مردمان، شـاه در این زمین دور و 
ح می دهـد: »داریوش شـاه  دراز )پهنـاور(«، و همیـن کتیبـه قلمـرو پهنـاور هخامنشـی را شـر
گویـد: بـه لطـف و مرحمـت اهورامـزدا این هـا سـرزمین هایی هسـتند کـه مـن گرفتـم، مـن بـر 
آن هـا فرمانروایـی می کنـم، آن هـا برایـم خـراج می آورنـد، آن چـه ازطـرف مـن بـه آن هـا گفتـه 
می شـود، آن را انجـام می دهنـد، قانـون مـن آن هـا را نـگاه داشـته اسـت: مـاد، ایـلام، پـارت، 
نـداره 

َ
گ )ثَتَه گـوش(،  ثَتَگـوش  آراخوزیـا،  )زرنـگ(،  درانگیانـا  خـوارزم،  سـغد،  بلـخ،  هـرات 

مصـر،  عربسـتان،  آشـور،  بابـل،  تیزخـود،  سـکاهای  هوم نـوش،  سـکاهای  هنـد،  ـداره(، 
َ

)گ
کیـه، یونانی هـای سـپر  ارمنسـتان، کاپادوکیـه، لیدیـه، یونـان، سـکاهای آن سـوی دریـا، ترا

 .)Ibid: 138( »)کاریایی هـا )کاریه ای هـا مَـکَ،  روی سـر، لیبیایی هـا، نوبی هـا، اهالـی 
یکــی دیگــر از مصادیــق قلمــرو بســیار پهنــاور هخامنشــی مربــوط بــه مــرد پارســی و 
گــون بــا زبان هــا و اقــوام متفــاوت اســت. داریــوش در کتیبــۀ  تســلط او بــر ســرزمین های گونا
گــر می خواهــی بدانــی کــه چنــد اســت ســرزمین هایی  آرامگاهــش )DNa( چنیــن می گویــد: »ا
کــه( تخــت و  کــن، )پیکره هایــی  کــه داریــوش شــاه در اختیــار دارد، بــه پیکره هــا نــگاه 
اورنــگ مــرا حمــل می کننــد، آنــگاه خواهــی دانســت و بــر تــو معلــوم خواهــد شــد کــه نیــزۀ مــرد 
پارســی دور رفتــه اســت و بــر تــو معلــوم خواهــد شــد کــه مــرد پارســی در حقیقــت دور از پــارس 
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کتیبه هــای شــاهی مرد/مــردم پارســی در اندیشــۀ  کــرده اســت« )Ibid: 138(. در  نبــرد 
سیاســی و جهان بینــی نظــام پادشــاهی هخامنشــی جایــگاه والایــی داشــته اســت و شــاهان 
هخامنشــی بــه نــژاد پارســی خــود می بالیدنــد و مردمــان پــارس را بهتریــن و نیکوتریــن 
مردمــان دانســته اند. تصویــر مــرد پارســی در بازنمایی هــای بصــری هخامنشــیان ماننــد 
نبــرد و درگیــری پهلوانــی و شکســت دشــمنان خارجــی )گاهــی ایــن کار توســط شــاه صــورت 
گرفتــه اســت( در نقوش برجســتۀ تخت جمشــید و مهرهــای بایگانی هــای بــارو و خزانــه 

تخت جمشــید و سراســر شاهنشــاهی نیــز به روشــنی دیــده می شــود.
سرکوب  با  که  عاملی  دو  کلی  به طور  هخامنشی  سلطنتی  کتیبه های  به  استناد  با 
 »DSe« شدید ازسوی شاه و نیروهای او روبه رو می شد؛ »شورش« و »دروغ« بود. در متن
ج بودند و  ج و مر داریوش از شوش چنین می خوانیم: »... سرزمین هایی در شورش و هر
هر یک دیگری را تباه و نابود می ساخت، داریوش با یاری و مرحمت اهورامزدا آن کرد که 
هریک از آن ها دیگری را تباه و نابود نسازد و همه چیز در جای خود نشانده شد و ترس و 
که ازطرف نیرومند به ناتوان بدرفتاری شود«. یا در  بیم از قانون داریوش مانع از آن شد 
کتیبۀ دیوان( شاه چنین می گوید:  کتیبۀ »XPh« »خشایارشا« در تخت جمشید )ناموَر به 
که بالا شمردم )اقوام فرمانبردار(  که من شاه شدم، در میان مردمان و اقوامی  »هنگامی 
یکی در شورش بود، اهورامزدا به من یاری رساند، به لطف و مرحمت اهورامزدا من آن مردم 
را شکست دادم و آن را در جای خود نشاندم« )Kent, 1950: 142, 151(. در جای جای 
کتیبۀ بیستون نیز به شورش ها و فرونشاندن آن ها ازسوی داریوش و فرماندهان او اشاره 
ج می شد، به همین دلیل به شدت  شده است. دروغ نیز به نوبۀ خود باعث نافرمانی و هر
با آن برخورد می شد: »... پس از آن که کمبوجیه رهسپار مصر شد، مردمان فاسد و بدکردار 
شدند، پس از آن دروغ در کشور بسیار شد، هم در پارس، هم در ماد و در دیگر ایالت ها« 
و در ادامه چنین آمده است: »مردی بود مغ به نام گئومات... او به مردم دروغ گفت: من 
کمبوجیه  به  نسبت  مردم  همۀ  آن  از  پس  و  هستم  کمبوجیه  برادر  و  کوروش  پسر  بردیا 
نافرمان گشتند و به سوی او شدند...« و در نتیجه »من )داریوش( با چند مرد، گئومات مغ 
 Ibid:( »و برترین طرف داران و پشتیبانان همراه او را کشتم... من پادشاهی را از او گرفتم
 ،b 120-119(. داریوش در کتیبۀ  بیستون )ستون یکم، بند هشتم( و نقش رستم )کتیبۀ
بند هشتم، سطرهای 16 تا 18( می گوید که هرکس همکاری کند و به شاه و نظام پادشاهی 
وفادار باشد به او پاداش داده می شود  و کسی که از دروغ پیروی کند و نابکار و بدسگال 
کردن پاداش  ایدئولوژی سلطنتی هخامنشی همکاری  کیفر می بیند؛ بنابراین در  باشد، 

به همراه داشت و شورش و دروغ با کیفر روبه رو می شد.
یکــی از تفاوت هــای بنیادیــن کتیبه هــای ســلطنتی هخامنشــی، به ویــژه در دوره هــای 
داریــوش یکــم و خشایارشــا بــا نمونه هــای بابلــی و آشــور نــو در هــزارۀ نخســت پیش ازمیــلاد، 
بهره گیــری از کتیبه هــای ســه زبانه )فارســی باســتان، ایلامــی و بابلــی( اســت؛ البتــه برخــی 
از آن هــا نیــز چهــار زبانه هســتند کــه از آن جملــه کتیبه هــای داریــوش نامــوَر بــه »DZc« کــه 
افزون بــر ســه زبــان مرســوم، دارای هیروگلیــف مصــری نیــز اســت و کتیبــۀ روی تندیــس 
داریــوش موســوم بــه »DSab« از دروازۀ ورودی کاخ داریــوش در شــوش کــه در اصــل در 
 Rollinger,( قــرار داشــته اســت را می تــوان نام بــرد )یــک محوطــۀ مصــری )احتمــالاً پیتــوم
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120 ,117 :2016(. ایــن کتیبه هــا بــه نوبــۀ خــود بــا افــراد و مردمــان بیشــتری ارتبــاط برقــرار 
می کــرد و مخاطبــان بیشــتری را متأثــر می کــرد.

کتیبه هــای  کــه رویــۀ پارســیان نــگارش  کیــد می کنــد  »هــرودت« نیــز بــر ایــن امــر تأ
چندزبانــه در مناطــق پیرامونــی و حاشــیه ای شاهنشــاهی بــود کــه در این میــان زبان هــای 
بومــی نیــز موردتوجــه قــرار می گرفــت؛ او در این بــاره چنیــن می گویــد: »داریــوش بــا ارتــش 
ــا ســاخت کــه دارای کتیبــۀ دو زبانــه ای بــه یونانــی  خــود از بســفُر گــذر کــرد و اســتلی را برپ
و خــط آشــوری بــود )Hdt. 4, 87, 1–2(؛ هرچنــد، مشــخص نیســت کــه منظــور او از خــط 
آشــوری )γράμματα Ἀσσύρια( دقیقــاً چیســت، ولــی احتمــالاً منظــور او همــان زبــان 
ــا  ــا نه تنه ــن نمونه ه ــۀ ای ــد. هم ــه ش ــه کار گرفت ــور ب ــاخه ای از آن در آش ــه ش ــد ک ــدی باش ک ا
کندگــی گســتردۀ چنیــن متونــی اســت، بلکــه هــدف از نگاشــتن متــون دســتیابی  بیانگــر پرا
بــه مخاطبــان گســترده در سراســر شاهنشــاهی به وســیلۀ آن هــا اســت. بندهایــی از کتیبــۀ 
بیســتون بــه مخاطبــان احتمالــی کتیبه هــای شــاهی هخامنشــی اشــاره می کنــد کــه افزون بــر 
گــر  شــاهان آینــده، مــردم و مخاطبــان گســترده تر قلمــرو شاهنشــاهی را دربــر می گیــرد: »...ا
گاهــی برســانی )بــه مــردم بگویــی(، باشــد  ایــن نوشــته را پنهــان نســازی، )بلکــه( آن را بــه آ
ــردد!  ــی ات دراز گ ــراوان و زندگان ــو ف ــان ت ــه دودم ــد ک ــود!، باش ــو ش ــت ت ــزدا دوس ــه اهورام ک
)ســتون چهــارم، بنــد شــصتم(« )Kent, 1953: 132(؛ آن چــه در ایــن کتیبــه به روشــنی 
مشــخص اســت، ایــن اســت کــه »شــاه آینــده )بــه منزلــۀ دوم شــخص مفــرد(« بایــد »ایــن 
 kārahyā θāhy // ana( بــه مــردم )imām ha(n)dugām // dibbī annūtu( نوشــته« را
کتیبــه اســت و »مــردم«  کــه »نوشــته« محتــوای  کنــد. بدیهــی اســت  uqu qībi( معرفــی 

 .)Rollinger, 2016: 122( فرمانبــرداران شــاه هســتند
نکتــۀ شــایان توجه مربــوط بــه بنــد هفتــادم از ســتون چهــارم کتیبــۀ بیســتون اســت کــه 
ــا مخاطبــان  گــون فرســتاده شــده اســت ت روشــن می ســازد کــه نوشــته بــه مکان هــای گونا
بیشــتری آن را دریافــت کننــد: »داریــوش شــاه گویــد: بــه خواســت اهورامــزدا ایــن اســت 
آن چــه نوشــتم، هم چنیــن بــه زبــان آریایــی بــود، آن روی چــرم نگاشــته شــد و بــا مهــر آن را 
تأییــد کــردم )بــر آن صحّــه گذاشــتم(، آن نوشــته شــد و بــرای مــن بــا صــدای بلنــد خوانــده 
ــردم  ــد، م ــتاده ش ــون فرس گ ــتان های گونا ــا و اس ــه ایالت ه ــن ب ــط م ــه توس ــن کتیب ــد و ای ش
همراهــی کردنــد و آن را پذیــرا شــدند« )Kent, 1953: 132(. ازســویی انتشــار کتیبه هــا در 
ســطح مناطــق محلــی را می تــوان از نوشــتۀ آرامــی کتیبــۀ بیســتون مربــوط بــه حــدود ســال 
400پ.م. دریافــت کــه روی پاپیروســی از جزیــرۀ الفانتیــن مصــر یافــت شــده اســت و از آنجــا 
ــود،  ــامل می ش ــز ش ــم )DNb( را نی ــوش یک ــگاه داری ــۀ آرام ــی از کتیب ــته بخش ــن نوش ــه ای ک
ــۀ بیســتون  ــه کتیب گــون تنهــا ب ــۀ انتشــار کتیبه هــا در مناطــق گونا نشــان می دهــد کــه روی
منحصــر نبــوده اســت و می تــوان احتمــال داد کــه دیگــر کتیبه هــا را نیــز دربــر می گرفتــه 
اســت؛ هم چنیــن، بــر دیــوارِ جنــوب ســکوی تخت جمشــید کتیبه هایــی از داریــوش یکــم 
کتیبــۀ  کتیبه هــای »DPd« و »DPe« بــه زبــان فارســی باســتان،  کــه  یافــت شــده اســت 
 »DPd« ــای ــده اند: کتیبه ه ــته ش ــی نگاش ــان بابل ــه زب ــی و »DPg« ب ــان ایلام ــه زب »DPf« ب
و »DPe« ویژگــی دینــی و کیهانــی نظــام پادشــاهی داریــوش و کتیبــۀ »DPf« قــدرت شــاه 
ــز توانایــی شــاه بــرای گردهــم آوردن و  ــا کننــده و کتیبــۀ »DPg« نی به عنــوان ســازنده و بن
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پیونــد جهــان به منظــور چیرگــی و اســتیلایِ ســلطنتی اش را بیــان می کننــد. به نظــر می رســد 
ــکوی  ــه س ــی ب ــام در ورودی اصل ــن پی ــه ای ــر دارد ک ــخصی را درب ــام مش ــخه پی ــر نس ــه ه ک
تخت جمشــید نشــان داده شــده اســت )Rollinger, 2016: 122-123(. ایــن چهــار کتیبــۀ 
گیــری،  حــک شــده بــر جنــوب صفــۀ تخت جمشــید ایدئولــوژی ســلطنتی هخامنشــیان، فرا
کلــی نظــام  قلمــرو پهنــاور و تســلط و چیرگــی آن هــا را نمایــان می کنــد و به نوعــی پیــام 

پادشــاهی هخامنشــی را بــرای مخاطبــان خــود بازگــو می کنــد.
نقوش برجســتۀ  از  ســلطنتی  کتیبه هــای  کنــار  در  ســلطنتی:  نقوش برجســتۀ   -
آشــوریان  تبلیغــات  و  ایدئولــوژی  راســتای  در  کــه  کــرد  یــاد  می تــوان  آشــوری  کاخ هــای 
جلوه گــر شــدند؛ در نقوش برجســتۀ آشــوری روایت هــای تاریخــی در هنرهــای بازنمایــی 
کاخ هــای ســلطنتی به روشــنی وجــود دارد. در روایت هــای تاریخــی آشــور نــو،  مرتبــط بــا 
به ویــژه صحنه هــای نبــرد و خــراج دادن، شــاه هــم آفرینش گــر و بانــی )کاخ او( و هــم 
موضــوع اصلــی )بازیگــر اصلــی( اســت )Winter, 2010: 5(. نقوش برجســته و نقاشــی های 
کرده انــد و  کاخ هــا بــر پیونــد و تطابــق بــا ســنت میان رودانــیِ دســتاوردهای شــاه تمرکــز 
بــا گذشــت زمــان دگرگونــی بنیادینــی در محتــوای ایدئولوژیــک آن هــا روی نــداده اســت 
)Reade, 1979: 331(. درواقــع نقوش برجســتۀ ســلطنتی آشــور به شــدت بــر نیرومنــدی 
ــی از  ــد )Holloway, 2002: 73, 288(. یک ــد می کنن کی ــور تأ ــاه آش ــت ش ــای مثب و ویژگی ه
مــواردی کــه در راســتای تبلیغــات آشــور نــو جلوه گــر می شــود ایــن اســت کــه نقوش برجســتۀ 
مرتبــط بــا جنــگ و کارزار واقعیــت جنــگ را صادقانــه نشــان نمی دهنــد و دســت کم ایــن 
ــز را نشــان  نخســتین هــدف آن هــا نیســت، بخشــی از رویــداد را حــذف کرده انــد و همه چی
نمی دهنــد. نقوش برجســته برمبنــای حقایــق واقعــی، رویدادهــای فرعــی را از نــو چیده انــد 
تــا روایــت تاریخــی جنــگ را بــه روایتــی بصــری تاریخــی بــرای مخاطــب گلچیــن شــده و 

 .)Nadali, 2016: 85( خــاص در مــکان درســتی از کاخ تبدیــل کننــد
دربــارۀ مخاطبــان نقوش برجســتۀ کاخ هــای آشــور نــو بایــد گفــت، همان گونــه کــه دربــارۀ 
کتیبه هــا نیــز اشــاره شــد مخاطبــان خــاص و مشــخص نقوش برجســته و کتیبه هــا نخبــگان 
باســواد و آموختــه ای بودنــد کــه نقوش برجســتۀ کاخ هــای آشــوری را می دیدنــد، امــا نکتــۀ 
کــه اهمیــت نقش برجســته ها  شــایان توجــه دربــارۀ نقوش برجســتۀ آشــور نــو ایــن اســت 
و بازنمایی هــای بصــری را درمیــان بخــش زیــادی از جامعــۀ بی ســواد و ناآموختــه نبایــد 
روی  کتیبه هــای  درحالی کــه  کــه  اســت  کــرده  خاطرنشــان  »وینتــر«  گرفــت.  دســت کم 
نقوش برجســتۀ بــه درک بیشــتر مــا از روایــت بصــری کمــک می کننــد، امــا بــدون توانایــی 
خوانــدن، بخــش مهمــی از رمزگشــایی و درک پیام هــای ایدئولــوژی آشــوری بــر عهــدۀ 
کــه  تصاویــر و نقــوش بــود )Winter, 2010: 73(. همیــن ویژگــی نقــوش باعــث می شــد 
مخاطبــان بیشــتر و همگانی تــری بــا آن هــا ارتبــاط برقــرار کننــد و پیــام احتمــالاً ایدئولوژیــک 

آن هــا را در صــورت ســادگی مضمــون بهتــر بفهمنــد.
ویژگــی مهــم و کلــی نقوش برجســتۀ هخامنشــی و به ویــژه تخت جمشــید ایــن اســت 
کــه از جنبــۀ روایتگــری تهــی هســتند، ایــن نقوش برجســته چیرگــی و قــدرت هخامنشــیان 
را به روشــنی بازتــاب داده انــد؛ در این میــان برخــی از نقوش برجســتۀ شــاخص هخامنشــی 
و  شاهنشــاهی  اهــداف  پیش بُــرد  در  را  آن هــا  زیردســت  ســرزمین ها  و  اقــوام  مشــارکت 
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صحنه هــای  می تــوان  آن جملــه  از  کــه  می دهنــد  نشــان  هخامنشــی  شــاه  بــا  همراهــی 
ــری  ــمول و دربرگی ــر ش ــیان ب ــوژی پارس ــرد. ایدئول ــران را نام ب ــکش آورندگان و اورنگ ب پیش
مردمــان و اقــوام زیردســت و فرمانبــردار در نظــام شاهنشــاهی پارســی تمرکــز داشــت. مفهــوم 
آن ایــن بــود کــه هــر یــک از مردمــان و ملت هــای مشــخص بخشــی از یــک کل بودنــد کــه 
بــا یکدیگــر از شــاه پشــتیبانی و حمایــت می کردنــد و در ازای ایــن پشــتیبانی شــاه صلــح 
و آشــتی را در شاهنشــاهی، یعنــی ثبــات و پایــداری را بــرای مردمــان و اقوامــش تضمیــن 
و تأمیــن می کــرد. بازنمایــی بصــری چنیــن همــکاری و دربرگیــری را در نقوش برجســتۀ 
تخت جمشــید ماننــد نقــوش آپادانــا و اورنگ بــران شــاهی در نقــش رســتم و کاخ صدســتون 
و مرکــزی تخت جمشــید می تــوان دیــد؛ درواقــع، کتیبه هــا و نقوش برجســتۀ هخامنشــی 
ــزار تبلیغاتــی  بازتاب دهنــدۀ واحدهــای اداری سیاســی نیســتند، بلکــه هــر یــک احتمــالاً اب
گــون  گونا و ملت هــای  برابــری مردمــان  انداختــن  آن هــا دقیقــاً جــا  کــه هــدف  هســتند 
 .)Brosius, 2010: 33( شاهنشــاهی اســت و واقعیت هــای تاریخــی را نشــان نمی دهنــد
ســبک دربــاری هخامنشــی کــه نمــود آن را در نقوش برجســته و معمــاری تخت جمشــید 
کــه بــه  گرفــت  می بینیــم و در ایــن محیــط رشــد و توســعه یافــت، بــه این دلیــل شــکل 
ســبکی کــه بیــان کننــدۀ ایدئولــوژی رســمی شاهنشــاهی بــود، پاســخ دهــد. ایــن ایدئولــوژی 
ــترده  ــوام گس ــان و اق ــان مردم ــازگاری می ــی و س ــکاری و همگون ــوع، هم ــی، تن ــر یکپارچگ ب
کیــد داشــت؛ بنابرایــن ایــن ســبک بــرای تمرکــز  شاهنشــاهی و قلمــرو پهنــاور چندزبانــۀ آن تأ
بــر ایدئولــوژی بــا بیانــی بصــری به وجــود آمــد تــا فرهنگ هــای بــزرگ دور مانــده از هــم 
کنــد. شــاه به عنــوان حُســن ختام برنامه هــای هنــری  را دوبــاره بــا هــم یکــی و یکپارچــه 
در تخت جمشــید برنامــه ای را ســفارش داد کــه جهان بینــی نظــام پادشــاهی را انعــکاس 
ســلطنتی  بافــت  نقوش برجســتۀ  دربــارۀ  بایــد  آن چــه   .)Root, 1990: 134( مــی داد 
هخامنشــی، به ویــژه در تخت جمشــید گفــت ایــن اســت کــه ایــن نقــوش جنبــۀ اســتعاری 
و نمادیــن و بــه نوعــی ایدئولوژیــک دارنــد )Root, 1979; Root, 2000: 22(. ایــن نقــوش  
)پیشــکش آورندگان یــا خراج گــزاران )تصویــر 1 الــف(، نقــوش اورنگ بــران )تصویــر 1 ب( و 
گیــر، ســلطه و چیرگــی بــر ســرزمین های  صحنــۀ بارعــام شــاهی( در راســتای قــدرت، نظــم فرا
ح هــا و پشــتیبانی  گــون در برنامه هــا و طر گــون، همــکاری مردمــان و ســرزمین های گونا گونا
ــا اســتناد بــه  از نظــام پادشــاهی جلوه گــر می شــوند. نکتــۀ شــایان توجــه ایــن اســت »کــه ب
نقــوش تخت جمشــید می تــوان جهــان خــرد و تصویــر کل شاهنشــاهی هخامنشــی را دیــد« 
)Root, 1990: 121(؛ درواقــع، هنــر شاهنشــاهی هخامنشــی بــر مفهــوم نظــم جهانــی 
کیــد می کنــد کــه در آن منافــع متقابــل میــان شــاه و مردمــان و اقــوم زیردســت و مطیــع او  تأ
به صورت اســتعاری و نمادین بیان شــده  اســت )Root, 2000: 20(؛ ازســویی تصویرســازی 
خشــونت در دورۀ هخامنشــی یــا در قالــب اســتعاری و تمثیلــی اســت کــه پهلوانــی در جامــۀ 
پارســی بــا جانــوران و موجــودات واقعــی و ترکیبــی نبــرد و مصــاف می کنــد و یــا درمــورد 
نقش برجســتۀ بیســتون نتیجــۀ نهایــی نبــرد بــا دشــمنان و شورشــگران بــه تصویــر کشــیده  
 Tuplin,( ــروزی شــاه هخامنشــی اســت شــده اســت کــه به نوعــی بازنمایــی نمادیــن از پی
Root, 2000: 22-23 ;35 :2017(؛ هرچنــد کــه متــن همــراه نقش برجســته بــر خشــونت 
کیــد می کنــد و نبردهــای متعــدد شــاه و فرماندهانــش و پیــروزی بــر  پارســی به روشــنی تأ

 تصویــر 1. الــف )بــالا(: گروه هــای نمایندگــی ایلامــی 
و ارمنــی بــرای شــاه هخامنشــی پیشــکش می برنــد 
)نگارنــدگان، 1400(؛ ب )پاییــن(: صحنــۀ نامــوَر بــه 
اورنگ بــران شــاهی بــر نمــای بیرونــی آرامــگاه اردشــیر 

ســوم در تخت جمشــید )نگارنــدگان، 1400(.
Fig. 1. A (above): Elamite and Armenian 
delegations bring gifts to the Achaemenid 
king; B (below): The scene known as throne-
bearers on the facade of the tomb of Ardeshir 
III in Persepolis (Authors, 2021).
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 .)Tuplin, 2017 : 34-35( ح می دهــد تمــام دشــمنان و مخالفــان شاهنشــاهی را شــر
دربــارۀ مخاطبــان نقوش برجســتۀ هخامنشــی دو نمونــه، یعنــی نقوش برجســتۀ بافــت 
می آوریــم؛  شــاهد  را  بیســتون  صخــره ای  نقش برجســتۀ  و  تخت جمشــید  در  معمــاری 
نه تنهــا  و  کنــد  جــذب  را  بیشــتری  مخاطبــان  کــه  بــود  ایــن  هــدف  تخت جمشــید  در 
کیــد می کــرد. تخت جمشــید  ایدئولــوژی ســلطنتی را بازتــاب مــی داد، بلکــه بــر آن تمرکــز و تأ
محیطــی بــود کــه توســط پشــتیبان ســلطنتی اش )شــاه هخامنشــی( ارزیابــی شــده بــود تــا 
کنش هایــی را در میــان مردمــان و اقــوام شاهنشــاهی از دور و نزدیــک برانگیزانــد. شــاه  وا
انتظــار داشــت کــه درباریــان، فرســتادگان و دیگــر مســافران از ایــن محوطــه دیــدن کننــد کــه 
نقطــه و مکانــی محــوری و مرکــزی بــرای انجــام مراســم باشــکوه و نمایــش پــر زرق و بــرق 
گــون شاهنشــاهی بخشــی از  هخامنشــیان محســوب می شــد. درواقــع مردمــان و اقــوام گونا
برنامــه و مخاطبــان بودنــد؛ همان گونــه کــه خــود شــاه بــود. ارگ تخت جمشــید ماننــد دیگــر 
پایتخت ها محل برگزاری مراســم تشــریفاتی بود که در راســتای بزرگ داشــت و نیکوداشــت 
شاهنشــاهی هخامنشــی شــکل گرفــت )Root, 1990: 134(. در تخت جمشــید، عصــارۀ 
ایدئولــوژی هخامنشــیان بازتــاب داده شــده اســت و به نوعــی جهــان خــرد از قلمــرو پهنــاور 
هخامنشــی را می بینیــم. هنگامــی کــه بــه نقــوش صاحب منصبــان، نخبــگان، اشــراف و 
ــوام  ــدگان اق ــان، نماین ــربازان و نگهبان ــی، س ــادی و پارس ــای م ــاری در جامه ه ــزرگان درب ب
گــون از سراســر شاهنشــاهی کــه بــرای شــاه بــزرگ پیشــکش می آورنــد نظــری بیندازیــم و  گونا
نقــش همیــن افــراد را می بینیــم کــه اورنــگ شــاه را بلنــد کــرده و حمــل می کننــد، ایــن مفهــوم 
گیــری و اســتیلای همه جانبــۀ بهتــر خــود را نشــان می دهــد و می تــوان نتیجــه گرفــت کــه  فرا
همیــن افــراد و صاحب منصبــان نقش شــده بــر بناهــا و کاخ هــای تخت جمشــید نخســتین 
مخاطبــان و هــدف اصلــی تبلیغاتــی تخت جمشــید محســوب می شــدند. جالــب اینجاســت 
 Henkelman & Stolper,( تخت جمشــید  خزانــۀ  و  بــارو  بایگانــی  گِلنوشــته های  کــه 
کتیبــۀ »DSf«ا)Kent, 1953: 144( از  کتیبه هــای پــی بنــای شــوش ازجملــه  2009( و 
گــون و منابــع معدنــی و  داریــوش یکــم نیــز بــر همــکاری و مشــارکت گســتردۀ اقــوام گونا
کیــه ای، بلخــی  زیرزمینــی آن هــا و به کارگیــری هنرمنــدان و صنعتگــران )مصــری، بابلــی، ترا
ــته  ــا نقوش برجس ــد ب ــر در پیون ــد و از این نظ ــه می گذارن ــاهی صحّ ــر شاهنش ــره( سراس و غی
)به ویــژه تخت جمشــید( و حتــی کتیبه هــای شــاهی هخامنشــی قراردارنــد و روی هم رفتــه 

پیــام تســلط و قــدرت هخامنشــیان را تداعــی می کننــد.
یادمـان بیسـتون از داریـوش یکـم، تنها یادمان دورۀ هخامنشـی اسـت کـه روایت های 
تاریخی )به ویژه کتیبۀ آن( را بازگو می کند و به نوعی یادمان پیروزی است که مجموعه ای 
از رویدادهـای واقعـی زمـان داریـوش را نشـان می دهـد؛ متـن یادمـان به صـورت زنجیره ای 
و تسلسـلی رویدادهـای پیـروزی داریـوش بـر »گئومـات« و دیگـر شورشـیان را بازگـو می کنـد. 
دوردسـت  مناطـق  و  مکان هـا  در  کـه  کیفرهایـی  و  سرسـپردگی ها  گـون،  گونا جنگ هـای 
توسـط داریـوش و فرماندهـان او انجـام شـده اسـت و حـالا به صـورت نمادیـن به عنـوان 
پیروزی شـخص شـاه در همان زمان و مکان نشـان داده شـده اسـت. این یادمان هرچند 
در امتـداد جـادۀ مهـم شـاهی همـدان تـا بابل ایجاد شـده اسـت، امـا نقش برجسـته و کتیبۀ 
سـه زبانـۀ  بیسـتون بـر 322 پایـی فـراز کـوه بیسـتون در دل سـرزمین مـاد کنـده شـده اسـت 
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)Root, 2013: 29-30; Root, 2000: 23(. آیـا چنیـن یادمانـی بـا ایـن درجـه از اهمیت که 
کتیبـه و نقش برجسـتۀ آن سرنوشـت شاهنشـاهی را مشـخص  ح شـده در  رویدادهـای شـر
نداشـته  مخاطبـی  و  باشـد  کـرده  چشم پوشـی  تبلیغاتـی  اهـداف  از  می توانسـت  کرده انـد، 
خاطرنشـان  »کانپـا«  کـه  همان طـور  درواقـع  می رسـد؛  به نظـر  بعیـد  چیـزی  چنیـن  باشـد، 
کـرده اسـت نقوش صخـره ایِ یادمانـی و یادبـودی بـه یکـی از مهم تریـن ابزارهـای قـدرت 
کتیبـه و  سـلطنتی بـرای شـاهان پارسـی و دودمان هـای پـس از آن تبدیـل شـد. محتـوای 
نقش برجسـتۀ بـزرگ بیسـتون در ارتبـاط بـا برنامـۀ گسـتردۀ تبلیغاتـی داریـوش اسـت کـه بـا 
ج ناشـی از مرگ پسـر »کوروش«  ج و مر هدف ارائه روایتی منسـجم و کارآمد، آشـفتگی و هر
و رسـیدن خـودش بـه قـدرت را بازگـو می کنـد )Canepa, 2014: 53, 56(. در این راسـتا، 
گـون  آن چـه احتمـالاً انتشـار نقش برجسـته و کتیبـه را در سراسـر شاهنشـاهی و مناطـق گونا
آن تأییـد می کنـد اسـتل خُـرد شـده و آسـیب دیـده ای اسـت کـه از بابـل یافـت شـده اسـت و 
دربرگیرنـدۀ نسـخۀ کوتاهـی اسـت که اقتباس محلی از کتیبه ای اسـت کـه برای مخاطبان 
عـام بابلـی طراحـی شـده اسـت. نقـش روی اسـتل دارای تصویری اسـت که سـمت و سـوی 
بومـی دارد؛ زیـرا تنهـا دو پادشـاه شورشـی کـه غاصبـان بابلـی به نام هـای »نیدینتـو- بِعـل« 
خَ« )Arakha( هسـتند، بـه تصویـر کشـیده شـده اند. متـن نیـز دارای  )Nidintu-Bēl( و »اَرَ
سـمت و سـوی بومی اسـت؛ زیرا خدای بابلی، »بِعل«، جایگزین »اهورامزدا« گردیده اسـت 
)Rollinger, 2016: 123(. یافت شـدن نسـخه های دیگری )ازجمله نسـخۀ  آرامی کتیبۀ 
بیسـتون از الفانتیـن مصـر( از کتیبـۀ بیسـتون بـا ویژگی هـای محلـی بیانگر انتشـار آن برای 
مخاطبـان محلـی و دیگـر سـرزمین های شاهنشـاهی اسـت. در بخش کتیبه های سـلطنتی 

هخامنشـی در صفحـات پیشـین به طـور جامـع بـه ایـن موضـوع پرداختـه شـده اسـت.
و  تبلیغـی  ابزارهـای  از  دیگـر  یکـی  آشـوری  اسـتل های  سـلطنتی:  اسـتل های   -
ایدئولوژیک محسـوب می شـدند؛ برای نمونه پس از کامیابی لشکرکشـی به مصر در سـال 
671 پ.م. پادشـاه آشـور، اِسـرحدّون سـه اسـتل )دو اسـتل تـل بارسیپ/بَرسـیپ )تصویـر 
2 الـف( و یـک اسـتل سَـمعال یـا زینجیرلـی )تصویـر 2 ب(( برپـا کـرد. بـر نمـای آن هـا شـاه 
یکـی از نشـان های سـلطنتی قـدرت را بـا یکـی از دسـتانش بـالا آورده اسـت. پیکـرۀ تـاج دار 
اِسـرحدّون بـا بیـش از شـش پـا بلنـدی بـه تصویـر کشـیده شـده اسـت، درحالی کـه تصویـر 
و شـاهزادۀ  از صیـدون  به نـام »عبدی-میلکوتّـی«  فینیقـی  زندانـی )شورشـگر  و  اسـیر  دو 
مصـر کـه در لشکرکشـی بـه آنجـا بـه اسـارت درآمـد( بسـیار کوچـک و ریـز بـه حالـت زانـو زده 
و ایسـتاده ایجـاد شـده اسـت. بـر اطـراف دیگـر این اسـتل تصاویر دو پسـر اِسـرحدّون که به 
تازگـی آن هـا را به عنـوان وارث تـاج و تخـت حکومـت آشـوری در آشـور و بابـل برگزیـده بـود، 
کمتـر تحقیر آمیـز  دیـده می شـوند. الگوهـای متفـاوت )بـرای نمونـه حالـت محترمانه تـر و 
کـه در آن اسـرا بـا طناب هایـی  اسـرای اسـتل های تـل بارسـیپ نسـبت بـه اسـتل سـمعال 
کـه در لـب )یـا بینـی؟( سـوراخ شـدۀ آن هـا بـه کار رفتـه و  کـه بـه حلقه هایـی متصـل اسـت 
سـر آن هـا در دسـت شـاه اسـت به شـدت تحقیـر شـده اند، به کارگیـری الگوهـای غربـی برای 
شـاهزادگان کـه بـا سـرهای بـزرگ و بالاتنـۀ فشـرده بـر اسـتل سـمعال نقش شـده اند و غیـره؛ 
کیـد می کنـد، درحالی که بر  گـون ملـی پیکره هـا تأ درواقـع اسـتل سَـمعال بـر هویت هـای گونا
کـردن شـاهزادگان و شورشـیان اسـیر غربـی نیـز تمرکـز دارد( بـه کار رفتـه در  تحقیـر و خـوار 
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اسـتل ها بیانگـر آن اسـت کـه آن هـا ابزارهایـی در جهـت تبلیغات آشـوریان بودنـد. تبلیغات 
بیانگـر  و  اسـت  رفتـه  بـه کار  آن  و تحقیرکننـدۀ  منفـی  در جهـت  اسـتل ها  ایـن  بـر  آشـوری 
تلاش هـای روشـمند و هدفمنـد آشـوریان بـرای دسـتکاری نگرش هـا و رفتارهـای سیاسـی 
از مـوارد عامدانـه  کـه در بسـیاری  اقدامـات نمادیـن همگانـی اسـت  به وسـیلۀ تصاویـر و 
و هدفمنـد، هـراس آور اسـت و شـامل سـرکوب یـا تحریـف و دسـتکاری عامدانـه اطلاعـات 
می شـود. صحنـۀ نقـش شـده بـر سـه اسـتل پیـام اسـتیلا و چیرگـی آشـور را به روشـنی نمایان 
کنـاری  کـه در قاب هـای  گماشـته شـده توسـط اِسـرحدّون  می کنـد و تصاویـر وارثـان تـازه 
نقـش شـده اند بیانگـر آن اسـت کـه سـلطه و چیرگی آشـور پس از مـرگ اِسـرحدّون نیز ادامه 
خواهـد یافـت )Porter, 2003: 59-75; Uehlinger, 1995: 96(. ایـن اسـتل ها به روشـنی 
گـروه هـدف و مخاطبانشـان  در دیـد همـگان بودنـد و قابـل مشـاهده بودنـد و بسـته بـه 
در کاخ هـا، دروازه هـا و یـا میدان هـا قـرار می گرفتنـد و کارکـرد تبلیغاتـی برجسـته و بنیادینـی 
داشـتند )Uehlinger, 1995: 305-306(؛ بـرای نمونـه، اسـتل سـمعال ازنظـر تبلیغـی در 
کـه روش رایـج و مرسـومی بـرای برپایـی یادمان هـای  دروازۀ منتهـی بـه دژ برپـا شـده بـود 
همگانی در شـهرهای غربی محسـوب می شـود. هم چنین یکی از اسـتل های تل بارسـیپ 
درون دروازۀ شـرقی شـهر قـرار داده شـده بـود و دیگـری در پایـه و پاییـن دژ برپـا شـده بـود؛ 
کـه در معـرض دیـد عمـوم بودنـد، یادمان هـای بزرگـی محسـوب می شـدند  ایـن اسـتل ها 
کـه یـادآور قـدرت فـراوان و خیره کننـدۀ آشـوری هسـتند. صحنه هـای روی ایـن اسـتل ها بـا 
بیـان بصـری آشـنایی ایجـاد شـده اند کـه تقریبـاً بـرای هر فـردی در این دو شـهر قابل درک 

 .)Porter, 2003(  و فهـم بـوده اسـت
شــهرهای  مهــم  و  شــاخص  مناطــق  و  کاخ هــا  دروازۀ  بــر  این کــه  افزون بــر  اســتل ها 
شکســت خورده برپــا می شــدند و احتمــالاً بــرای مردمــان محلــی هدف گــذاری شــده بودنــد، 
بــرای شــاهان آینــده و خدایــان نیــز ایجــاد می شــدند. اســتلی از ســارگن دوم بــر بــالای 
کــه بــرای نشــان  کوهــی در »بعیل-هــورّی« )Bʼail-Hurri( در قبــرس برپــا شــده اســت 
دادن شــکوه خدایــان آشــوری و شــهرت و اعتبــار همیشــگی ســارگن بــود. مخاطبــان ایــن 
کــه اســتل را می بینــد، آن را  اســتل ها در آغــاز آن هــا مشــخص شــده اســت؛ شــاه بعــدی 
می دهــد.  انجــام  را  خدایــان  بــه  شــراب  تقدیــم  مراســم  و  می کنــد  تدهیــن  و  می خوانــد 
فهرســتی از لعــن و نفرین هــای روی ایــن اســتل ها خطــاب بــه کســانی اســت کــه بخواهنــد 
بــه آن هــا آســیب برســانند و بــا ایــن کار به نوعــی بقــای ایــن یادمــان تضمیــن می شــد. یکــی 

از  یافت شــده  اســتل  )راســت(:  الــف   .2 تصویــر   
 Porter,) اِســرحدّون  از  بارســیپ  تــل  دژ  نزدیــک 
Pl. 17 :2003)؛ ب )چــپ(: اســتل ســمعال از همیــن 

.(Ibid: Pl. 28) شــاه 
Fig. 2. A (right): The king Esarhaddon’s stele 
near the citadel at Til Barsip (Porter, 2003: 
Pl. 17); B (left): The Sam’al stele belonging to 
the same king (Ibid: Pl. 28).
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دیگــر از مخاطبــان شــاخص و برجســتۀ اســتل ها خدایــان بودنــد کــه در معابــد متعلــق بــه 
آن هــا کتیبه هــای بزرگ داشــت قــرار داده می شــد؛ بــرای نمونــه، کتیبــه ای از ســناخریب 
کــه در توصیــف بازســازی معبــد خــدای آشــور اســت بــا یــک نیایــش و دعــا پایــان می یابــد: 
کننــدۀ اســتل ها، بــا خــدای آشــور ســخن بگــو: بــا ســرزمین آشــور و معبــد  »تــو، ســناخریب برپا
اِشَــرّه )Esharra(، باشــد کــه ســلاله اش کامیــاب شــود!، باشــد کــه فرزنــدان و نــوادگان او 
بــرای همیشــه درمیــان نســل بشــر پایــدار بماننــد!«. پــس از آن شــاه آینــده را خطــاب قــرار 
ج و احتــرام بگــذارد؛ بنابرایــن، مخاطــب نخســتین  می دهــد کــه اســتل را بخوانــد و بــه آن ار
درگاه خدایــان  بــه  اســتغاثه  و  دارای مضمــون دعــا  کــه  نمونه هایــی  به ویــژه  اســتل ها، 
بــرای نمونــه اســتل های »آشــورنصیرپال  اصلــی آشــور هســتند، خــود خدایــان هســتند؛ 
دوم« و »شمشــی اَدد پنجــم« در معبــد نینورتــا در نیمــرود و یــا ســنگ های یکپارچــه ای کــه 
خ )Kurkh( در بالادســت دجلــه برپــا  توســط آشــورنصیرپال دوم و »شــلمانصر ســوم« در کــور

.)Tadmor, 1995: 331( شــده اند 
در صفحــات پیشــین، اشــاره شــد کــه هــرودت از ســنت برپایــی اســتل های چنــد زبانــه 
ــه اســت کــه برپایــی و انتشــار ایــن  در نقــاط مختلــف شاهنشــاهی هخامنشــی ســخن گفت
رســانۀ تبلیغــی را در ســطحی گســترده نشــان می دهــد. در این زمینــه، بهتریــن مثــال برپایــی 
خ و  چهــار اســتل توســط داریــوش یکــم در مصــر اســت کــه در امتــداد کانــال دریــای ســر
مناطقــی ماننــد« کابریت/کَبریــت )Kabret(، تــل المســخوته )Tell el-Maskhuta( و ســوئز 
کــه به روشــنی چیرگــی، قــدرت و ســلطه طلبی   )Colburn, 2020: 158( یافــت شــده اند
هخامنشــیان را نشــان می دهــد و در جهــت تبلیــغ ایدئولــوژی شاهنشــاهی بــه کار رفتــه 
اســت. در این زمینــه بــرای نمونــه، می تــوان بــه کتیبــۀ )DZc( یکــی از ایــن اســتل ها اشــاره 
کــرد؛ »داریــوش شــاه گویــد: مــن یــک پارســی هســتم، از پــارس مصــر را گرفتــم، مــن دســتور 
کنــدن ایــن آبراهــه را دادم، از رودخانــه ای کــه نیــل نامیــده می شــود و در مصــر جریــان دارد 
تــا دریایــی کــه در پــارس جریــان دارد؛ از ایــن رو، ایــن آبراهــه و کانــال همان گونــه کــه مــن 
دســتور دادم کنــده شــد و کشــتی ها از ایــن آبراهــه از مصــر بــه پــارس رفتنــد، همان گونــه 
کــه خواســتۀ مــن بــود« )Kent, 1953: 147(. از آنجــا کــه کتیبه هــای روی اســتل ها چهــار 
 Colburn, 2020:( هســتند )زبانــه )فارســی باســتان، ایلامــی، بابلــی و هیروگلیــف مصــری
159-158( نشــان می دهــد کــه شــاه هخامنشــی عامدانــه و هدفمنــد، مخاطبــان محلــی 
)مصــری( را نیــز درنظــر داشــته اســت. دربــارۀ مخاطبــان محلــی می تــوان بــه اســتل یافــت 
شــده از بابــل )کــه پیــش از ایــن بــه آن پرداختــه شــد( نیــز اشــاره کــرد کــه نقــش و کتیبــه 
آن تلخیصــی از یادمــان بیســتون اســت کــه بیانگــر آن اســت کــه مخاطبــان محلــی نیــز 

ــد. ــتون بوده ان ــان بیس ــا( یادم ــدف )بابلی ه ــب ه مخاط
- مهرهــا: »هالــوی« مهرهــا را نیــز به عنــوان یکــی از ابزارهــای تبلیغــی آشــوری درنظــر 
می گیــرد )Holloway, 2002: 91(. به نظــر آشــوریان از ابزارهــای ظریــف ماننــد مهــر بــا 
دامنــۀ نفــوذ و تأثیرگــذاری کمتــر بــرای اهــداف تبلیغاتــی مشــخص و خــاص بهــره برده انــد 
)Uehlinger, 1995: 312(. در این زمینــه می تــوان، بــه مهرهــای حکومتــی آشــور نــو اشــاره 
کــرد. یکــی از صحنه هــای رایــج روی ایــن مهرهــا نبــرد شــاه بــا شــیر )تصویــر 3 الــف( اســت؛ 
مضمــون رویارویــی و گلاویــز شــدن شــاه بــا شــیر به طــور گســترده در مجموعه هــای آشــوری 
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هــم در نقوش برجســته و هــم روی مهرهــای آن هــا وجــود دارد کــه درواقــع لحظــۀ پایانــی 
نبــرد را نشــان می دهنــد و از این جهــت کــه بــر برچســب های گلــی متعلــق بــه کاخ یــا اســناد 
گذاری هــا و هدایــای ســلطنتی زده می شــدند، می تــوان احتمــال  مرتبــط بــا فرمان هــا، وا
داد کــه ایــن مهرهــا، حکومتــی بوده انــد. شــواهدی از انتشــار و پخــش ایــن مهرهــا بیــرون 
از قلمــرو اصلــی آشــور وجــود دارد کــه ازجملــه می تــوان بــه نامــۀ اِســرحدّون اشــاره کــرد کــه 
مضمــون نامــه نشــان می دهــد کــه او دو مهــر زریــن بــرای دو صاحب منصــب خــود در بابــل 
می فرســتد یــا شــواهد باستان شــناختی ماننــد مهــر و مــوم یافــت شــده از ســامریه بیانگــر 
آن اســت کــه مهرهــا بــر طومارهــا، تخته هــای نوشــتاری و بســته هایی زده می شــدند کــه 
کاربــرد  کاخ مرکــزی بــرای فرمانــداران اســتان های آشــوری فرســتاده می شــدند.  از اداره 
مســتمر یــک نقــش )نبــرد و گلاویــز شــدن شــاه بــا شــیر( از زمــان آشــورنصیرپال دوم تــا 
آخریــن شــاه آشــور نــو بــا انــدک تغییــرات ازنظــر شــمایل نگاری، بــر قــدرت و توانمنــدی نظــام 
پادشــاهی آشــور نــو صحــه می گــذارد و بــه قــدرت مرکــزی، یعنــی شــاه و نهــاد پادشــاهی 
اشــاره می کنــد. شــاهان، کســانی را کــه مهرهــای حکومتــی را در اختیــار داشــتند، به عنــوان 
نماینــدگان قــدرت مرکــزی بــه رســمیت می شــناختند. در عین حــال، نمایندگــی قــدرت و 
 Nadali,( تأییــد نهــاد پادشــاهی مبتنی بــر روابــط مســتحکم وفــاداری و کنتــرل مرکــزی بــود

 .)2009-2010: 215-230
یکــی دیگــر از تصاویــر روی مهرهــا، نقــش »خــدای ســین« یــا »مــاه حــرّان« اســت. 
در جریــان آرامــی شــدن )رواج زبــان و فرهنــگ آرامــی( محــدودۀ غربــی امپراتــوری آشــور 
 Uehlinger,( نــو در ســدۀ 8 پ.م.، خــدای ســین از حــرّان جایــگاه والایــی پیــدا می کنــد
316 :1995(. »هالــوی« اســتفاده گســترده از خــدای مــاه )ســین( حــرّان را به طــور مســتقیم 
ــد کــه »گســترش آئیــن خــدای  ــا تبلیغــات آشــوری نســبت می دهــد و خاطــر نشــان می کن ب
کــه بــرای تقویــت پذیــرش  گاهانــه ای از دســتگاه حکومتــی بــود  مــاه حــرّان اقــدام خودآ
ح ریــزی شــده بــود و بــرای مشروعیت  بخشــی بــه حضــور آشــوریان در غــرب  ایــن آئیــن طر
انجــام گرفتــه بــود« )Holloway, 1995: 307(. در این زمینــه می تــوان بــه مجموعــه ای از 
مهرهــای اســتوانه ای نامرغــوب اشــاره کــرد کــه برتــری و ســیادت آشــوریان را بــر مصــر نشــان 
می دهنــد و نقــوش روی آن هــا احتــرام و تکریــمِ نشــانِ هــلال مــاه )خــدای ســین یــا مــاه 
حــرّان( همــراه بــا »اورائوس« هایــی )Uraeus: مارهــای کبرایــی( اســت کــه توســط پادشــاه 
ــان  ــرام خدای ــم و احت ــدند )Uehlinger, 1995: 318(. تکری ــتایش می ش ــم و س ــر تکری مص
محلــی حــرّان و مصــری احتمــالاً در جهــت اهــداف تبلیغاتــی و جلب نظــر مردمــان محلــی و 

مشــروعیت آشــوریان در غــرب بــوده اســت.
دورۀ هخامنشــی یکــی از دوره هایــی اســت کــه گســترده ترین و بیشــترین تولیــد مهــر 
از  ایــن دوره، آخریــن دوره پیشــرفت و تکامــل یکــی  در آســیای غربــی دیــده می شــود. 
شــاخص ترین دست ســاخته های ایــن منطقــه، یعنــی مهــر اســتوانه ای اســت. افزون بــر 
از  گلــی  اســناد  و  مــدارک  بــر  فراوانــی  مهرهــای  اثــر  واقعــی،  مهــر  زیــادی  تعــداد  کشــف 
ــاهی از  ــترۀ شاهنش ــه گس ــا ب ــن بایگانی ه ــه ای ــت ک ــده اس ــت ش ــون یاف گ ــای گونا بایگانی ه
 Wadi( مصــر تــا ایــران شــامل: ممفیــس در مصــر، داســکیلیون در فریگیــه، وادی-الدالیــه
ed-Daliyeh( در فلســطین، بابــل، نیپّــور، ســیپّر )Sippar( و اوروک و البتــه تخت جمشــید 
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اســت کــه هــم مربــوط بــه بافت هــای خصوصــیِ تجــاری ماننــد نیپّــور و هــم بافت هــای 
گاهی هــای فراوانــی از جنبه هــای  اداری شاهنشــاهی ماننــد تخت جمشــید می شــوند و آ
اجتماعــی مهــر فراهــم می کننــد )Garrison, 2014: 67(. تصاویــر روی مهرهــا و دیگــر 
شــمایل نگاری  کنــش  پرا و  انتقــال  چگونگــی  بیانگــر  جابه جاشــدنی  شــواهد  و  مــدارک 
ســلطنتی هخامنشــی و به همیــن نســبت اســتمرار و پیوســتگی در نمایــش دوبــارۀ هویــت 
کنــش  شــاه توســط مردمــان و اقــوام زیردســت و فرمانبــردارش اســت؛ بنابرایــن گســترۀ پرا
گــر بــه چنــد مضمــون  مهرهــای هخامنشــی سراســر شاهنشــاهی هخامنشــی اســت، حــال ا
مهــم روی مهرهــا کــه به طــور مســتقیم بــا شــمایل نگاری و ایدئولــوژی ســلطنتی هخامنشــی 
کنــش و انتشــار تبلیغــات و ایدئولــوژی هخامنشــی  مرتبــط اســت، توجــه شــود، می تــوان پرا
را در قالــب مهرهــا بهتــر درک کــرد. یکــی از ایــن مضامیــن، نقــش پهلوانــی در جامــه دربــاری 
ــوران و موجــودات  ــرل جان ــا مهــار و کنت ــد پارســی اســت کــه درحــال گلاویــز شــدن و ی و بلن
واقعــی و ترکیبــی )تصویــر 3 ب( اســت. چنیــن مضمونــی بــر چهارچــوب  درگاه هــای کاخ 
داریــوش، بنــای حرمســرای خشایارشــا و تــالار تخــت در تخت جمشــید نیــز دیــده می شــود؛ 
کــه تقریبــاً همیشــه به ســوی  هم چنیــن صحنــۀ نامــوَر بــه کمــان دار پارســی روی مهرهــا 
ســکه های  بــر  کــه  اســت  صحنــه ای  می کنــد،  تیرانــدازی  ترکیبــی  موجــودی  یــا  جانــور 

 .)Garrison, 2013: 582-583( هخامنشــی نیــز رایــج اســت

تصویــر 3. الــف )راســت(: اثــر مهــر مســطح از دورۀ 
 Winter,) ســارگن دوم بــا مضمــون نبــرد شــاه بــا شــیر
153 :2010)؛ ب )چــپ(: طرحــی از مهــر نوشــته دار 
PFS 7* از بــاروی تخت جمشــید بــا مضمــون درگیری 

 .(Garrison, 2014: 94) و رویارویــی پهلوانــی
Fig. 3. A (right): Impression of stamp seal, 
with the theme of the battle between king 
and lion, Sargon period (Winter, 2010: 153); 
B (left): Drawing of PFS 7* with the theme 
of heroic encounter, Persepolis Fortification 
Archive (Garrison, 2014: 94).

Wright, 2012: 17-( مضمــون مهــم دیگــر صحنــه نامــوَر بــه »بارعــام شــاهی« اســت
ــت و از  ــی اس ــلطنتی پارس ــوژی س ــا ایدئول ــد ب ــنی در پیون ــی به روش ــن صحنه های 18(. چنی
کنــش مهرهــا سراســر شاهنشــاهی بــود، ایدئولــوژی ســلطنتی  آنجــا کــه دامنــۀ انتشــار و پرا
می تــوان  این زمینــه  در  می شــد.  تبلیــغ  و  ترویــج  به خوبــی  آن هــا  قالــب  در  هخامنشــی 
بــه مهرهــای ســلطنتی بــا نــام داریــوش نیــز اشــاره کــرد کــه بــا آمیــزه ای از شــمایل نگاری، 
ســبک، کتیبه هــا و انــدازه، بیانگــر تبــادلات چندبعــدی اجتماعــی یــا سیاســی اســت. ایــن 
مهرهــا صلاحیــت و مرجعیــت )اقتــدار و اعتبــار( شــاه را بــا نشــر و پخــش آن هــا مشــروعیت 
می بخشــیدند؛ هم چنیــن بــا شــمایل نگاری ســلطنتی )ازجملــه رویارویــی و نبــرد پهلوانــی 
کتیبه هــا، پیــام ایدئولوژیــک متمایــزی را دربــارۀ ماهیــت و  بــا جامــۀ دربــاری پارســی( و 
سرشــت پادشــاهی هخامنشــی بــرای صاحب منصبــان و نخبــگان ترویــج و انتشــار داده انــد، 
پیامــی کــه در نقــوش صخــره ای یادمانــی و نقوش برجســتۀ بافــت معمــاری نشــان داده 
کیــد شــده و گســترش یافتــه اســت. ایــن مهرهــا بــه مرجعیــت و صلاحیــت  ــر آن تأ شــده، ب
 .)Garrison, 2014: 89( صاحب منصبانــی کــه از آن هــا اســتفاده می کردنــد نیــز اشــاره دارد
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باتوجــه بــه این کــه ســکه ای از دورۀ آشــور نــو یافــت نشــده اســت، بــه  - ســکه ها: 
دورۀ هخامنشــی پرداختــه می شــود. یکــی دیگــر از ابزارهــا و مــدارک تبلیغــی مرتبــط بــا 
ایدئولــوژی هخامنشــی ســکه ها هســتند. دربــارۀ ســکه های هخامنشــی باتوجــه بــه این کــه 
نقــش کمــان دار روی آن هــا از مهرهــای بایگانــی بــاروی تخت جمشــید نیــز یافــت شــده 
اســت، بیانگــر رواج ایــن نــوع تصویرگــری در قلــب شاهنشــاهی هخامنشــی اســت؛ ایــن نــوع 
تصویرگــری به نوعــی بیانگــر انتقــال پیــام شاهنشــاهی بــوده اســت و حضــور هخامنشــیان 
شناخته شــده ترین   .)Root, 1991: 15-16( می دهــد  نشــان  گــون  گونا مناطــق  در  را 
ــکِل هســتند کــه  ــه دریــک و شِ ســکه های هخامنشــی ســکه های زریــن و ســیمین نامــوَر ب
ــت و  ــرده اس ــن ک ــر ت ــی ب ــاری پارس ــدی درب ــۀ بلن ــه جام ــت ک ــردی اس ــر م ــکه تصوی روی س
ــر ســر دارد و در دســت او کمــان و گاهــی اســلحه های دیگــر قــرار دارد؛  تاجــی دندانــه دار ب
 Dusinberre, 2000:( گشــته اند به همیــن دلیــل ایــن ســکه ها بــه »کمــان داران« نامــوَر 
دوم  نــوع  ســکه های  در  می تــوان  را  ســلطنتی  کمــان دار  نمــودِ  برجســته ترین   .)164
کمــان د ار ســلطنتی، زانــو زده و تنهــا تصویــر شــده و به ســمت  کــرد.  پادشــاهی جســتجو 
راســت تیرانــدازی می کنــد )Garrison, 2013: 583(. به نظــر می رســد ایــن نــوع ســکه ها 
ــه  ــی ک ــه مردمان ــی ب ــاه پارس ــوی ش ــتقیم ازس ــور مس ــنی را به ط ــام روش ــا پی ــتند ت ــد داش قص
ــده  ــدان پیچی ــام چن ــد. پی ــل کنن ــد، منتق ــتفاده می کردن ــد و اس ــت می آوردن ــا را به دس آن ه
گاهی رســانی بــود. پیــام مربــوط  نبــود و در برگیرنــدۀ اصــول تبلیغاتــی کارآمــدی در ترویــج و آ
Root, 1991:16-( پارســی می شــد  پادشــاه  توانمنــدی نظامــی  و  نیــروی جســمانی  بــه 
ــوان  17(. درواقــع، کمــان دار ســلطنتی روی ســکه های زریــن و ســیمین هخامنشــی به عن
ســکه های  می شــدند.  محســوب  تبلیغــات  مســتقیم  ابــزار  شاهنشــاهی،  رایــج  ارزهــای 
ــا  ــوش ت ــش نق ــد، در گزین ــده بودن ــاخته ش ــی س ــان محل ــط صاحب منصب ــه توس ــری ک دیگ
ــارۀ ایــن ســکه ها ایــن اســت کــه در آن  انــدازۀ زیــادی آزاد بودنــد. نکتــۀ شــایان توجــه درب
کمــان محلــی مناطقــی ماننــد ســامریه در ســده های پنجــم و چهــارم پیش ازمیــلاد بــا  حا
بازتولیــد نقش مایه هــای پارســی، وفــاداری خــود را نســبت بــه هخامنشــیان ثابــت کردنــد 
و  قــدرت  بــا  را  ســکه ها  روی  ســلطنتی  کمــان دار  آن چــه   .)Uehlinger, 1995: 332(
ایدئولــوژی هخامنشــی پیونــد می دهــد، مــدارک و شــواهدی تاریخــی، تصویری و نوشــتاری 
گســیلائوس«  خ« )Plutarch, 20( هنگامــی کــه شــاه اســپارت، »آ اســت؛ بنــا بــه گفتــۀ »پلوتــار
کــه ســی هزار کمــان دار  کــرد  ج شــد، ادعــا  )Agesilaus( در ســال 394 پ.م. از تــروا خــار
کــه نقــش آن هــا روی ســکۀ  کمان دارانــی  اردشــیر ]دوم[ را از آســیا عقــب رانــده اســت، 

پارســی اســت. 
اهمیــت  نقش رســتم  در  ســلطنتی  آرامگاه هــای  کتیبه هــای  و  نقش برجســته ها 
بنیادیــن مــرد کمــان دار را در ایدئولــوژی پارســیان هخامنشــی نشــان می دهــد؛ افزون بــر 
کتیبــۀ آرامــگاه  کــه در  کمانــی در دســت دو بــزرگ زاده نیــز نقــش شــده اند  خــود شــاه بــا 
نیــزه دار   ،)Patischorian( پتیســخوریایی  یــک  )گئوبــرووَه(،  بریــاس 

ُ
»گ داریــوش، 

داریــوش )کتیبــۀ DNc( و اَســپتینس )اَســپچنا( کمــان دار، کســی کــه تبــر جنگــی داریــوش 
آرامگاهــش  کتیبــۀ  در  داریــوش  و  شــده اند  شناســانده   »)DNd )کتیبــۀ  نگه مــی دارد  را 
ــاده  ــه پی ــان دار، چ ــوان کم ــمارد: »... به عن ــه برمی ش ــود را این گون ــای خ )DNb( مهارت ه
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کمــان دار خوبــی هســتم و به عنــوان نیــزه دار، چــه ســواره و چــه پیــاده،  و چــه ســواره، 
نیــزه دار خوبــی هســتم« )Kent, 1953: 140(. در ایــن نمونه هــا پیونــد نقــش و نوشــته، 
کــه ایدئولــوژی هخامنشــیان در قالــب رســانه ها و  شــایان توجه اســت و نشــان می دهــد 

ابزارهــای تبلیغــی هم ســو و هماهنــگ بــا برنامه ریــزی هنــری و نظــام پادشــاهی بــود.
آن چــه مهرهــا و ســکه ها را در زمینــۀ ایدئولــوژی و تبلیغــات به هــم پیونــد می دهــد 
ایــن اســت کــه نقــوش روی مهرهــای احتمــالاً بیانگــر گزینش هــای شــخصی هنرمنــدان و 
صنعتگــران و پشــتیبانان و حامیــان مشــخص آن هــا بــوده اســت، امــا آن هــا بــرای مخاطــب 
همگانــی درنظــر گرفتــه شــده بودنــد و دربرگیرنــدۀ مفهــوم خاصــی بــرای مخاطبــان گســترده 
بودنــد، ســکه ها نیــز همیــن ویژگــی را دارنــد؛ آن هــا بــرای انتقــال یــک مفهــوم در ســطحی 
همگانــی و عمومــی درنظــر گرفتــه شــده بودنــد. ایــن دو شــئ ازجملــه اشــیائی هســتند کــه 
ــک و  ــان هایی ح ــوش و نش ــا نق ــر آن ه ــتند. ب ــت هس ــردش و حرک ــترده در گ ــورت گس به ص
کــه بیانگــر منتشــرکننده و صادرکننــدۀ آن باشــد و به شــیوه ای بــود کــه هــم  نقــر می شــد 
ــدازه  ــل ان ــکه ها به دلی ــود. س ــادار ب ــده معن ــده و دریافت کنن ــم بینن ــرکننده و ه ــرای منتش ب
و کارکــرد هنری شــان به عنــوان ابزارهــای بازنمایــیِ قابــل شناســایی و تشــخیص کارکــرد 
درواقــع،   .)Dusinberre, 2000: 163( داشــتند  مهرهــا  بــا  هم ســانی  و  مشــابه  هنــری 
ایدئولــوژی و جهان بینــی شــاهان  تبلیــغِ  ابزارهــای  از مهم تریــن  ســکه ها ماننــد مهرهــا 
هخامنشــی بودنــد کــه باتوجــه بــه حجــم کوچــک، جابه جایــی ســریع و رواج در مناطــق 

گــون در این زمینــه بســیار کارآمــد بودنــد.  گونا

راهبردها، خط مشی ها و شیوه های تبلیغی آشور نو و هخامنشی
کلامــی: یکــی از ویژگی هــای بــارز  - خشــونت در برابــر ســکون و آرامــش تصویــری و 
حکومــت آشــوری بــا اســتناد بــه منابــع نوشــتاری و شــواهد تصویری شــان خشــونت بیــش از 
انــدازۀ آن هاســت. انتشــار عامدانــه و هدفمنــد خشــونت فــراوان در هنــر آشــور نــو در قالــب 
روایت هــای تصویــری و نوشــتاری بــه منزلــۀ تبلیغــات تاریخــی در مقیــاس یادمانــی و بافــت 
ــۀ مقدمــه ای بــرای شــاه آشــور  ســلطنتی بــود؛ موانــع طبیعــی و دست ســاختۀ بشــر بــه منزل
و ارتــش او بــرای پیــروزی و غلبــه بــر آن هــا نشــان داده شــده اند. نوعــی فضــای تــرس و 
وحشــت از یــک قــدرت شکســت ناپذیر وجــود دارد. کاخ هــای آشــوری صحنه هــای آئینــی 
بــا صحنه هــای پویــای شــکنجه و خشــونت ترکیــب  را  و نمایــش خراج گــزاران خارجــی 
کــرده اســت، ولــی بیــان بصــری تخت جمشــید جنبه هــای ایســتا و ثابــت نظــام پادشــاهی 
را برجســته می کنــد )Barjamovich, 2012: 46-47(. شــمایل نگاری یادمانــی ســلطنتی 
ــز می کنــد )تصویــر  ــی پرهی ــی از جنــگ به عنــوان یــک مضمــون اصل هخامنشــی، به طورکل
یــا این کــه توســط  بــا خدایــش نشــان می دهــد،  را در پیونــد  الــف( و در عــوض شــاه   4
مردمــان و اقــوام زیردســت بــالا بــرده می شــود و یــا بــر تخــت خــود نشســته اســت کــه اقــوام 
و مردمــان شاهنشــاهی بــرای او پیشــکش می آورنــد و درباریــان و بــزرگان بــا جامه هــای 
پارســی و مــادی در پیشــگاه او حضــور دارنــد؛ ایــن تصویــری اســت کــه نظــم و حتــی صلــح 
آن  به وســیلۀ  کــه  می شــود  خشــونت آمیزی  ابزارهــای  کاربــرد  مانــع  و  می دهــد  نشــان  را 
می تــوان چنیــن چیزهایــی را به دســت آورد و یــا نگاه داشــت. تأثیــر آن به ویــژه هنگامی کــه 
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کــه پــر از صحنه هــای ناخوشــایند و  کاخ هــای آشــوری مقایســه شــود  بــا شــمایل نگاری 
خشــونت آمیز و لشکرکشــی های نظامــی اســت، بیشــتر خــود را نشــان می دهــد. فاصلــۀ 
کامل تریــن  کــه  میــان ایــن صحنه هــا و نقوش برجســتۀ تخت جمشــید )به ویــژه آپادانــا( 
چکیــدۀ نمادیــن جهــان هخامنشــی اســت، بســیار زیــاد اســت )Tuplin, 2017: 36(. بــر 
نقوش برجســتۀ آشــور به وفــور صحنه هایــی ماننــد محاصــرۀ شــهرها و ویــران کــردن آن هــا 
ک  دیــده می شــود و پــس از دســتیابی بــه پیــروزی آشــوریان از شــیوه و راهبــرد نظامــی ترســنا
و هــراس آور، امــا کارآمــدی اســتفاده می کردنــد کــه همــان جنــگ روانــی بــود؛ ایــن شــیوه و 
راهبــرد کــه آشــوریان در ســالنامه های خــود توصیــف کرده انــد و بــر دیواره هــای کاخ هــای 
خــود نقــش کرده انــد، جنایــات و کیفرهایــی ماننــد پــرت کــردن رهبــران شورشــی و آویــزان 
کــودکان شورشــیان،  کــردن پوستشــان از دیوارهــای شــهرهای تســخیر شــده، ســوزاندن 
انباشــتن ســر ســربازان دشــمن به صــورت هرمــی در امتــداد جاده هــا و ســوراخ کــردن و بــه 
میــخ کشــیدن اســرای شورشــی را دربــر می گیــرد )تصویــر 4 ب(؛ بنابرایــن جنــگ روانــی 
آشــوری، هــراس و تــرس انداختــن در دل مردمــان زنــده و وادار کــردن آن هــا بــه تســلیم 
کارزارهــا و لشکرکشــی های آشــوری نه تنهــا  بــود.  شــدن در برابــر قــدرت و برتــری آشــور 
وســیله ای بــود کــه آشــوری ها بــا آن دشــمنان خــود را شکســت می دادنــد و امپراتــوری را 
گســترش می دادنــد، بلکــه ابــزاری بــرای تحقــق قــدرت شــاه و انتشــار ایــن قــدرت و برتــری 

 .)Parker, 2011: 372( ــود ــود ب ــی خ ــی و خارج ــان بیرون ــه مخاطب ب
بــرای نمونــه در  کرده انــد؛  کیــد  تأ بــر به کارگیــری خشــونت  نیــز  آشــوری  کتیبه هــای 
ســالنامۀ ســناخریب چنیــن آمــده اســت: »... مــن نیرومندانــه چــون خــدای طوفــان غریــدم 
و بــه فرمــان آشــور، خــدای بــزرگ، ســرورم، از کنــار و از جلــو در برابــر دشــمن ماننــد گردبــاد 
ک و خــون کشــیدم و شکســت  و تندبــاد خشــمگینی فشــار آوردم... مــن آن هــا را بــه خــا
دادم. گلوهایشــان را ماننــد گلــوی بــره بریــدم و نــای آن هــا را چــون رشــته طنابــی بریــدم. 
ــۀ  ــه منزل ــن ب ــۀ م ــان اراب ــم. نری ــاور ریخت ــن پهن ــر زمی ــاری ب ــار به ــان رگب ــا را بس ــون آن ه خ
خ هــای ارابــه ام -کــه آدم هــای بــدکار و آدمکــش  دریاچــه ای در خــون آن هــا فــرو رفــت. چر
را خــرد می کنــد- در خــون و کثافــت آن هــا غوطــه ور شــد. دشــت را از اجســاد جنگجویــان 

 .)Barjamovich, 2012: 46( »...کــردم آن هــا پــر 
همان گونــه کــه در صفحــات پیشــین گفتــه شــد در ایدئولــوژی هخامنشــیان به طــور 
تمام نمــای  آیینــۀ  به عنــوان  تخت جمشــید  در  به ویــژه  خشــونت بار  صحنه هــای  کلــی 
ــه  ــد آن چ ــن مانن ــای خش ــا صحنه ه ــت ی ــده اس ــیده نش ــر کش ــه تصوی ــا ب ــاهی آن ه شاهنش
ــا  در نقش برجســتۀ بیســتون دیــده می شــود، نتیجــۀ نهایــی جنگ هــا را نشــان می دهــد ی
ماننــد نبــرد پهلوانــی در جامــۀ پارســی بــا جانــوران واقعــی یــا ترکیبــی از تخت جمشــید و 
مهرهــای آن هــا جنبــۀ اســتعاری و نمادیــن دارنــد. البتــه صرف نظــر از کتیبــۀ بیســتون کــه 
کیــد می کنــد، آیــا در دورۀ  به روشــنی بــر خشــونت و کیفــر و مجــازات شــدید شورشــیان تأ
بــه تصویــر نکشــیدند؟ احتمــالاً چنیــن  را  کــه آن  هخامنشــی خشــونتی وجــود نداشــت 
ــت؛  ــه اس ــر صحن ــک تغیی ــری تکنی ــات به کارگی ــای تبلیغ ــیوه ها و روش ه ــی از ش ــود، یک نب
بدین معنــا کــه صحنه هــای ناخوشــایند و خشــونت آمیز بــا صحنه هــای دیگــر جایگزیــن 
می شــود )Asena, 2002: 61(. در نقــوش آپادانــا فرآینــد آوردن پیشــکش )یــا خــراج؟( و 
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آپادانــا  نقش برجســته  )راســت(:  الــف   :4 تصویــر 
بــا  بــزرگان در جامــه پارســی و مــادی  کــه اشــراف و 
شــاه  پیشــگاه  در  صمیمانــه  و  سرخوشــی  حالــت 
 ,Schmidt( هخامنشــی حضــور بــه هــم رســانده اند
از  نقش برجســته ای  )چــپ(:  ب   ،)52  .Pl  :1953
کــه پــر از  نیمــرود بــا تاریــخ تقریبــی 727- 730 پ.م 
صحنه هــای خشــونت آمیز ماننــد بــه میــخ کشــیدن، 
 ,Parker( کــردن اســت ســربریدن، کشــتن و زخمــی 

 .)373  :2011
Fig. 4. A (right): The relief of Apadana, which 
the nobles in Persian and Median clothes 
have brought together in the presence of the 
Achaemenid king with a happy and sincere 
expression (Schmidt, 1953: Pl. 52); B (left): 
Relief carving from Nimrud (dated to ca. 
730–727 BCE) depicting violent scenes like 
impaling, decapitation, killing and injure 
(Parker, 2011: 373).

مطیع ســازی اقــوام و مردمــان سراســر شاهنشــاهی، بــا حالتــی از آزاد بــودن و نــه اجبــار و 
همــراه بــا آرامــش و صلــح نشــان داده شــده اســت کــه به طورکلــی در تقابــل بــا صحنه هــای 
مشــابه آن در شــرق نزدیــک )به ویــژه آشــور( بــود کــه در آن چیرگــی و اســتیلای پادشــاهان 
بــر اقــوام مغلــوب و مقهــور همــراه بــا صحنه هــای خشــونت بار و جنگــی تصویــر می شــد. 
کــه توســط مــردم  هخامنشــیان بــا ایــن تصاویــر می خواســتند نشــان دهند، همان گونــه 
و اقــوام زیردســت شاهنشــاهی پشــتیبانی می شــوند، به همــان طریــق، مردمــان و اقــوام 
فرمانبــردار شاهنشــاهی را نیــز در زیــر چتــر حمایتــی خــود قــرار می دهنــد. هخامنشــیان 
ازنظــر بصــری، تقریبــاً هیــچ گاه مایــل نبودنــد تــا مردمــان زیــر سلطه شــان را با نوعــی کوچک 
شــمردن و خــوار کــردن آن هــا بــه تصویــر بکشــند؛ در عین حــال نبایــد بــه قــول »اســتروناخ« 
نقش برجســته های  گــون  گونا تصاویــر  ســلطه گرایانه  و  کنترلــی  زیرکانــۀ  ماهیــت  »از 

.)Stronach, 2002: 386( »کــرد آپادانــا چشم پوشــی  تخت جمشــید، به ویــژه 
ــا احساســات ســر و کار دارد و باعــث  - برانگیختــن احساســات: تبلیغــات به نوعــی ب
و  نــو  آشــور  کاخ هــای  نقوش برجســتۀ  گــر  ا می شــود.  مخاطبــان  تحریــک  و  برانگیختــن 
هخامنشــی به ویــژه در تخت جمشــید را درنظــر بگیریــم، می تــوان چنیــن گفــت کــه آن هــا 
احساســات مخاطبــان خــود را برمی انگیختنــد. بی تردیــد مخاطبــی کــه بــا نقوش برجســتۀ 
ــر از صحنه هــای خشــن، ناخوشــایند و شــکنجه و  ــه رو می شــد کــه پ کاخ هــای آشــوری روب
آزار، لشکرکشــی ها و کشــته ها و زخمی هــای دشــمن بــود، احساســاتش تحریــک می شــد؛ 
هرچنــد ایــن برانگیختــه شــدن احساســات او در جهــت ســلبی و منفــی )ناخوشــایند( بــود که 
بــا نوعــی تــرس و هــراس همــراه می شــد و تأثیــر خــود را می گذاشــت، به نوعــی جنــگ روانــی 
ــی مخاطبــی کــه نقش برجســته های تخت جمشــید،  ــد، ول کــه آشــوریان در آن اســتاد بودن
»روت«  گفتــۀ  بــه  بنــا  کــه  می شــد  روبــه رو  صحنه هایــی  بــا  می دیــد  را  آپادانــا  به ویــژه 
)1979: 267( همــکاری و مشــارکت بــه نســبت داوطلبانــه و ارادی، آشــتی، صلــح و احتــرام 
بــود و برانگیختــه  بــه نوعــی تصویرگــری آشــتی جویانه و دوســتانه در آن هــا جلوه گــر  و 
شــدن احساســاتش در جهــت مثبــت و ایجابــی )خوشــایند( بــود کــه بــا نوعــی آرامــش و 
فضــای روانــی آرام همــراه بــود. بــا این همــه، نبایــد از اهــداف تبلیغــی هخامنشــیان و نــوع 
جهان بینــی و ایدئولــوژی آن هــا نیــز چشم پوشــی کــرد. آن هــا این گونــه و بــا نشــان دادن 
چنیــن تصاویــر خوشــایندی بــه تحریــک و برانگخیتــن مخاطبــان خــود اقــدام کرده انــد.

- تصویرگــری و نشــان آفرینی )Branding(: بازنمایی هــای بصــری در قالــب کتیبــه 
ــرد در دوره هــای آشــور  ــر ک ــز تعبی ــه شــمایل نگاری نی ــوان ب و نقش برجســته کــه از آن می ت
ــاص  ــان خ ــر مخاطب ــذاری ب ــت تأثیرگ ــم در جه ــیار مه ــای بس ــی از راهبرده ــو و هخامنش ن
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کــه  تأثیرگــذار تبلیغــات تصویرگــری اســت  ابزارهــای بســیار  از  و همگانــی بودنــد؛ یکــی 
ــری  ــن تصویر گ ــد و در ای ــود می آی ــری به وج ــی تصویرگ ــذاب و کشش ــای ج ــیلۀ  ابزاره به وس

 .)Asena, 2002: 56( از روش هــای تصویــری و توصیفــی اســتفاده می شــود
»نیومــن« تصویرگــری را این گونــه تعریــف می کنــد: »تصاویــر درواقــع نقــوش، نگاره هــا 
گیــر  گیــر و جامعــی دارنــد و بایــد در ســطح فرا و ســاختارهای تصویــری هســتند کــه تأثیــر فرا
کــه  برخــوردار هســتند  از پیچیدگــی  نیــز  گاهــی  و  گرفتــه شــوند  و جهان شــمول درنظــر 

 .)Newman, 1999: 355( می تواننــد اثرگــذار باشــند
هخامنشــیان بــا هنــر خــود تصــورات سلطه  طلبانه شــان را نســبت بــه مــردم و اقــوام 
و  آرمان هــا  بازتــاب  هخامنشــی  هنــر  درواقــع  نمایاندنــد؛  فرمانبردارشــان  و  زیردســت 
برداشــت های شــاه و نزدیــکان او اســت و ایــن بدان معنــا نیســت کــه گرایش هــا و نگرش هــا، 
لزومــاً بیانگــر واقعیت هــای عینــی تاریخــی هســتند، بلکــه حــوزۀ دیگــر تاریخــی نیــز وجــود 
گاهــی تاریخــی ذهنــی نامیــده می شــود، تصویــر شــاه به عنــوان پشــتیبان  دارد کــه خودآ
برنامــۀ هنــری و شاهنشــاهی اش کــه در هنــر ســفارش شــده او نمایــان شــده اســت، احتمــالاً 
ــا  ــران ب ــود و دیگ ــناخته ش ــا آن ش ــت ب ــل داش ــاه تمای ــه ش ــد ک ــاهی باش ــام پادش ــر نظ بیانگ
آن او را بشناســند )Root, 1979: 1(؛ امــا دربــارۀ آشــور، قضیــه به کلــی فــرق می کنــد، آن هــا 
ح خشــونت، شــکنجه  بیشــتر در قالــب روایت هــای تاریخــی بــا بــه تصویرکشــیدن و یــا شــر
و کشــتار تمایــل بــه شناســاندن خــود داشــتند؛ هرچنــد، آن هــا واقعیت هــای تاریخــی را در 
ح می دادنــد، امــا  نقوش برجســتۀ کاخ هــا و کتیبه هــای خــود بــه تصویــر می کشــیدند و شــر
واقعیتــی کــه گلچیــن و انتخــاب شــده بــود؛ بــرای نمونــه، نقوش برجســتۀ آشــوری مرتبــط بــا 
لشکرکشــی ها بســیاری از حقایــق را بازگــو نکــرده اســت، آن هــا تنهــا نتیجــه و برآینــد جنــگ 
کمتــر بیــان می کننــد و حتــی شکســت ها و اشــتباهات را  را نشــان می دهنــد، جزئیــات را 
پنهــان می ســازند. براســاس نقوش برجســتۀ کاخ هــای آشــوری، آشــوریان همیشــه پیــروز 
نبــرد هســتند؛ هرچنــد شــواهد نوشــتاری نیــز هرگــز شکســت ماشــین جنگــی آشــوری را 
ــچ گاه  ــه هی ــائلی ک ــراری و مس ــن اضط ــای معی ــه موقعیت ه ــا ب ــا آن ه ــد، ام ــان نمی کنن نمای
در کتیبه هــای رســمی، ســالنامه های ســلطنتی و بــر تخته ســنگ های کاخ هــای آشــوری 
بیــان نشــده اند به نوعــی اشــاره می کننــد )Nadali, 2016: 84(؛ بنابرایــن آن چــه بیشــتر از 
گیــر و جهان شــمول آشــوریان بــا اســتناد بــه نقــوش و کتیبه هــای ســلطنتی  تصویرگــری فرا

آن هــا بــه ذهــن متبــادر می شــود، خشــونت تصویــری و کلامــی آن هاســت. 
گیــر هخامنشــیان کــه در راســتای نوعــی نشــان آفرینی خــود  یکــی از تصویرگری هــای فرا
را نشــان می دهــد، صحنــۀ نامــوَر بــه »بارعــام شــاهی« اســت کــه صحنه هــای شــاخص آن 
بــه »نقوش برجســتۀ خزانــه« )در اصــل نقوش برجســته مربــوط بــه آپادانــا )تصویــر 5 الــف( 
کاخ هــای صدســتون و مرکــزی تخت جمشــید«  بــوده اســت( و »چهارچــوب درگاه هــای 
افزون بــر  صحنــه  ایــن  )Schmidt, 1953; Garrison, 2009: 27(؛  می شــود  مربــوط 
تخت جمشــید، بــر مهرهــای بایگانــی بــارو )ماننــد PFS 22( )تصویــر 5 ب( و خزانــه )ماننــد 
PTS 26( تخت جمشــید )Garrison, 2009: 50( و اثرمهرهای یافت شــده از داســکیلیون 
بــا تفاوت هایــی دیــده   )Stronach, 2002: 389; Wright, 2012: 18( )تصویــر 5 پ(
گیــری صحنــۀ نامــوَر بــه »بارعــام« را بیشــتر نمایــان می کنــد، نقشــی  می شــود. امــا آن چــه فرا
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اســت کــه در گوشــۀ  کوچکــی از -تابــوت ســنگی- منتســب بــه »اســکندر« از صیــدون مربوط 
بــه اواخــر ســدۀ چهــار پیش ازمیــلاد کنــده شــده اســت؛ موضــوع سنگ تراشــی روی تابــوت، 
نبــرد میــان پارســیان و یونانیــان اســت کــه تزئیــن داخلــی ســپر جنگجــوی پارســی صحنــۀ 
کــه فــردی را در پیشــگاه پادشــاه  قــاب مرکــزی آپادانــا را بــه یــاد مــی آورد )تصویــر 5 ت( 

 .)Boardman, 1994: 48; Stronach, 2002: 389( نشــان می دهــد
ــب ابزارهایــی چــون نقش برجســته و به ویــژه  هخامنشــیان به خوبــی توانســتند در قال
ســکه ها و مهرهــا ایدئولــوژی خــود را کــه در پیونــد بــا ســلطه طلبی و چیرگــی مطلــق بــود 
نهادینــه کننــد. نقــوش روی ســکه ها، شــاه تــاج دار هخامنشــی را در جامــۀ بلنــد دربــاری 
پارســی نشــان می دهــد کــه در نقــش کمــان دار یــا تیرانــداز پدیــدار شــده اســت و مهرهــا نیــز 
بــا نقــوش متنوعــی ماننــد درگیــری و نبــرد پهلوانانــه بــا موجــودات ترکیبــی و واقعــی و نیــز 
نبــرد مــردی )گاهــی تــاج دار کــه شــاه هخامنشــی به شــمار می رفــت( در جامــۀ بلنــد دربــاری 
ــا دشــمنان بیگانــه، در ســطح گســترده ای منتشــر می شــدند کــه بیانگــر چیرگــی،  پارســی ب

برتــری و اســتیلای شــاه و شاهنشــاهی هخامنشــی بودنــد. 
بارعــام  بــه  نامــوَر  صحنــۀ  )بــالا(:  الــف   .5 تصویــر 
 Schmidt, 1953: Pl.) تخت جمشــید  در  شــاهی 
 PFS 22 121)؛ ب )وســط(: صحنــۀ بارعــام بــر مهــر
 Garrison, 2009: Fig.) تخت جمشــید  بــاروی  از 
اثــر  بــر  بارعــام  صحنــۀ  راســت(:  )پاییــن،  پ  73)؛ 
 Kaptan, 1996:) مهــر یافــت شــده از داســکیلیون 
Fig. 1)؛ ت )پاییــن، چــپ(: صحنــۀ بارعــام بــر ســپر 
تابــوت ســنگی اســکندر  بــر  کــه  جنگجــوی پارســی 

 .(Brosius, 2006: 36) اســت  شــده  کنــده 
Fig. 5. A (above): Audience scene, Persepolis 
(Schmidt, 1953: Pl. 121); B (center): Audience 
scene on the PFS 22, Persepolis Fortification 
Archive (Garrison, 2009: Fig. 73); C (below, 
right): Daskyleion impression seal with 
audience scene (Kaptan, 1996: Fig. 1); D 
(below, left): The audience scene on the 
shield of the Persian warrior carved on the 
Alexander’s sarcophagus (Brosius, 2006: 36).

- ســادگی و فهم پذیــری: یــک پیــام تبلیغــی بــرای این کــه بــرای همــگان فهم پذیــر 
می کنــد  غلبــه  پیچیــده  حقیقــت  بــر  همیشــه  ســاده،  دروغ  باشــد.  ســاده  بایــد  باشــد، 
ــد  ــالاً در پیون ــری احتم ــی بص ــون و بازنمای ــم مت ــه گفتی )Asena, 2002: 56(. همان طورک
بــا مصرف کننــده باســواد و آموختــه بــوده اســت، امــا از آنجــا کــه نقــوش نیــازی بــه خوانــدن 
نداشــتند، مخاطبــان بیشــتری را بــه خــود جلــب می کردنــد کــه عــوام و افــراد بی ســواد از 
آن جملــه بودنــد. درحالی کــه کتیبه هــای روی نقوش برجســته بــه درک بیشــتر مــا از روایــت 
بصــری کمــک می کننــد، امــا بــدون توانایــی خوانــدن، بخــش مهمــی از رمزگشــایی و درک 
گــر ایــن تصاویــر  پیام هــا بــر عهــده تصاویــر و نقــوش بــود )Winter, 2010: 73(، به ویــژه ا
نامــوَر  از ســادگی برخــوردار بودنــد. در زمینــۀ فهم پذیــری و ســادگی، صحنــۀ  نقــوش  و 
بــه »خراج گــزاری« را مثــال می آوریــم؛ صفــوف تشــریفاتی خــراج در دربــار فراعنــۀ مصــر و 
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 تصویــر 6. صحنــۀ آئینــی از کاخ نیمــرود بــا حضــور 
.(British Museum, 124531) آشــورنصیرپال

Fig. 6. Ritual scene from Nimrud Palace 
with the presence of Ashurnasirpal (British 
Museum, 124531).

کــه ایــن صحنه هــا ظرفیــت فراوانــی بــرای  شــاهان میــان رودان پدیــده ای مرســوم بــود 
نمایــش قــدرت و توانمنــدی شــاه بودنــد و دربرگیرنــدۀ پیــام تســلط شــاه بــر ســرزمین های 
خراج گــزار و فرمانبــردار او بــود. در میــان رودان صحنه هــای خــراج از دورۀ آشــور نــو و از 
ــر نمــای  ــا ســارگن دوم شــناخته شــده اســت و همیــن نقــوش  ب زمــان آشــورنصیرپال دوم ت
 Root,( می شــوند  دیــده  نیــز  تخت جمشــید  آپادانــای  شــرقی  و  شــمالی  پلکان هــای 
230-229 :1979(؛ از آنجــا کــه ایــن نقــوش به دلیــل پیشینه شــان بــرای اقــوام و مردمــان 
گــون شاهنشــاهی هخامنشــی شــناخته شــده بــود، مخاطبــان آن هــا  گونا ســرزمین های 
بــرای رمزگشایشــان کار چنــدان دشــواری نداشــتند. ایــن مخاطبــان کــه در درجــۀ نخســت 
بــه احتمــال فــراوان نماینــدگان اقــوام و ســرزمین ها، ســفرا، درباریــان، اشــراف و بــزرگان، 
نخبــگان و نجبــا بودنــد بــا ایــن نقــوش ارتبــاط برقــرار می کردنــد و پیــام نهفتــه در آن هــا را 

می کردنــد.  درک 
در دورۀ ســناخریب آشــوری بــر ســطح نقوش برجســته، کوته نوشــت ها یــا برچســب های 
ــه نقــوش و  ــان باســواد نوعــی جان بخشــی ب ــرای مخاطب ــود کــه ب نوشــتاری حــک شــده ب
ح نقــوش بــرای جلوگیــری از تفاســیر  مکمــل آن هــا محســوب می شــدند و توضیحــات و شــر
گاهــی از شناســۀ بصــری و درک  نادرســت یکــی از منابــع مهــم خوانــش درســت تصاویــر و آ
بافــت محســوب می شــدند و بــرای مخاطبــان بی ســواد و کم ســواد، پیونــد میــان تصویــر 
گاهی هــا و  و کوته نوشــت ها بیشــتر حالــت آرمانــی داشــت تــا واقعــی، امــا افزایــش بدیهــی آ
اطلاعــات بــا افزایــش صریــح برچســب های نوشــتاری همــراه نقش هــا در یک راســتا قــرار 
می گیــرد )Winter, 2010: 35(. در نقوش برجســتۀ دورۀ آشــورنصیرپال اســتفادۀ فــراوان از 
بازنمایی هــای اســطوره ای و آئینــی را شــاهد هســتیم کــه نیازمنــد درجــات و مراتــب بالایــی 
از بازنمایــی نمادیــن اســت )تصویــر 6(؛ بنابرایــن، روایت هــای تاریخــی آشــوری نســبت بــه 
صحنه هــای آئینــی و اســطوره ای مهــارت رمزگشــایی و یــا دانــش قبلــی کمتــری را از بیننــده 
ــد. روایت هــای تاریخــی آشــوری ازنظــر ســبک و قواعــد ترکیبــی  و مخاطــب خــود می طلبی
ســاده هســتند؛ هرچنــد نقــوش اواخــر دورۀ آشــور نــو از پیچیدگــی روایــی برخــوردار می شــود 

.)Ibid: 39-40(

- درون گرایــی در برابــر برون گرایــی: نکتــۀ شــایان توجه دربــارۀ کاخ هــای آشــوری ایــن 
گــر نقــوش و پیکره هــای  اســت کــه دیــوارۀ بیرونــی آن هــا به طــور عمــده ســاده اســت؛ البتــه ا
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کــه  اســت  چیــزی  آن  همــۀ  ایــن  نداشــت.  وجــود  کنگره هــا  امتــداد  و  ورودی  جادویــی 
مردمــان عــادی آشــور به طــور معمــول می دیدنــد؛ ســاختاری بــزرگ، امــا بــه نســبت ســاده 
در داخــل دژ )Reade, 1979: 335(؛ بــرای نمونــه می تــوان دربــارۀ صحنه هــای خشــن و 
جنگــی آشــوری ســخن گفــت: نقــوش جنگــی کاخ هــای آشــوری نمــود عینــی و ملموســی از 
قــدرت ســلطنتی بــود کــه به صــورت بازنمایــی برون گــرا نبودنــد. صحنه هــای جنگــی هســتۀ 
ــه کاخ هــای ســارگن دوم، ســناخریب  اقامتــگاه ســلطنتی و دیگــر اتاق هــای کاخ هــا، ازجمل
ــوری  ــای آش ــای کاخ ه ــتر فض ــگ بیش ــه جن ــا ک ــد. از آنج ــکیل می دهن ــوربانیپال را تش و آش
را بــه خــود اختصــاص داده و مضمــون اصلــی را دربرمی گیــرد، ســخن از معمــاری جنگــی 
گاهانــه و هدفمنــد در  نامعقــول نیســت کــه ایــن ویژگــی بــه همانندســازی و یکسان ســازی آ
بافــت معمــاری اقامتــگاه شــاه آشــوری برمبنــای طرحــی اشــاره دارد کــه گســترش امپراتــوری 

 .)Nadali, 2016: 85-86( آشــور و افزایــش قــدرت شــاه را دنبــال می کنــد
همان گونــه کــه پیــش از ایــن اشــاره شــد، آشــوریان در این زمینــه بــه نوعــی از تکنیــک 
داخــل  بــه  بازدیدکننــدگان  و  مخاطبــان  کــه  هنگامــی  و  برده انــد  بهــره  روانــی  جنــگ 
و  شــکنجه  خشــونت آمیز،  جنگــی،  صحنه هــای  ایــن  و  می رســیدند  آشــوری  کاخ هــای 
کشــتار را می دیدنــد تأثیــر فراوانــی بــر آن هــا برجــای می گذاشــتند کــه احتمــالاً بــا تــرس و 
هــراس بســیار زیــاد همــراه بــود، در مقابــل به طورکلــی عناصــر هنــری دورۀ هخامنشــی  ماننــد 
بافت هــای  در  درگاه هــا  و  پلکان هــا  تزئینــات  نقش برجســته ها،  یادمانــی،  تندیس هــای 
عمومــی و قابــل رؤیــت بــرای همــگان پدیــدار شــده اند و مخاطبانــی کــه از کاخ هــا و بناهــای 
ســلطنتی هخامنشــی دیــدن می کردنــد تقریبــاً همــه نقــوش را می دیدنــد. بــرای نمونــه، 
بیشــتر نقش برجســته های تخت جمشــید بــر نمــای بیرونــی دیوارهــا و پلکان هــای کاخ هــا 
کاخ هــا از همــان  و بناهــا نقــش شــده اند )تصویــر 7(؛ بازدیدکننــدگان و مخاطبــان ایــن 
ابتــدای ورود بــه محوطــه بــا نقوشــی روبــه رو می شــدند کــه بــر نظــم جهانــی، قــدرت و اقتــدار 

در  برون گرایی  از  نمونه هایی   .7 تصویر 
تخت جمشید )نگارندگان، 1400(.  

Fig. 7. Examples of extroversion in Persepolis 
(Authors, 2021).
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شاهنشــاهی هخامنشــی، همــکاری و مشــارکت بــه نســبت ارادی و آزادانــه، قلمــرو گســترده 
گــون و در یــک کلام اســتیلا  بــا مردمــان و ســرزمین های دارای زبان هــا و فرهنگ هــای گونا
ــان شــاه و مردمــان  ــد و در آن منافــع متقابــل می ــز کــرده بودن و چیرگــی هخامنشــیان تمرک
ــردار او به صــورت اســتعاری بیــان شــده اســت و دیگــر از گــردن  و اقــوم زیردســت و فرمان بُ
کــه در راســتای تبلیغــات  نهــادن و سرســپردگی خفت بــار و و تحقیرآمیــز خبــری نیســت 
 Root, 2000: 20; Root, 1990; Nylander,( هوشــمندانه هخامنشــیان قــرار داشــت
355 :1979(. درواقــع، درون گرایــی هنــر آشــور نــو بــا تصاویــر ناخوشــایند و خشــونت آمیز 
ــا  ــر ســلطنتی هخامنشــی کــه ب ــا برون گرایــی هن ــا نوعــی تــرس و هــراس همــراه بــود ب کــه ب
تصاویــر معمــولاً خوشــایند همــراه بــود هــر دو در جهــت ایدئــوژی و بهره گیــری از راهبردهای 

تبلیغــی ایــن دو نظــام پادشــاهی بــه کار بــرده شــدند.

نتیجه گیری
کــه بحــث شــد تبلیغــات نوعــی تــلاش برنامه ریــزی شــده و هدفمنــد بــرای  همان گونــه 
کات و احساســات مخاطبــان اســت تــا تبلیغ کننــده بــه اهــداف  تأثیرگــذری بــر اذهــان، ادرا
و  نــو  آشــور  امپراتوری هــای  این میــان  در  کنــد؛  پیــدا  دســت  خــود  موردنظــر  و  مطلــوب 
نقوش برجســته،  کتیبه هــا،  ماننــد:  رســانه هایی  و  ابزارهــا  به کارگیــری  بــا  هخامنشــی 
اســتل ها، مهرهــا و ســکه ها )دورۀ هخامنشــی(، گفتمــان نظــام پادشــاهی را انتشــار دادنــد 
ــر ســاختند. آن هــا  ــا بهره گیــری از آن هــا مخاطبــان همگانــی و خــاص خودشــان را متأث و ب
کــه تصویــری آرمانــی و نــه واقعــی از شــاه و  بــا ابزارهــای تبلیغی شــان درپــی آن بودنــد 
از شــاه  بــه مخاطبــان داخلــی و بیرونــی نشــان دهند، تصویــری  نظــام پادشــاهی خــود 
توانمنــد، مقتــدر و نیرومنــد و امپراتــوری بســیار پهنــاور و قدرتمنــد بــا مــردم و ســرزمین هایی 
توطئــه  و  شــورش  هرگونــه  به نوعــی  تــا  دارنــد،  متفــاوت  فرهنگ هــای  و  زبان هــا  کــه 
کــه هیــچ نیرویــی تــاب و تــوان مقابلــه بــا  کننــد و نشــان دهند  از جانــب آن هــا را خنثــی 
معمــول  به طــور  این کــه  وجــود  بــا  داشــت.  نخواهــد  را  نیرومنــد  امپراتوری هــای  ایــن 
برخــوردار  روایت گــری  از جنبــۀ  نــو  آشــور  بافــت ســلطنتی  کتیبه هــای  و  نقوش برجســته 
هســتند، در عین حــال تبلیغــی و ایدئولوژیــک نیــز هســتند، آن هــا سرشــار از بازنمایی هــای 
کشــتار، شــکنجه و آزار، محاصــرۀ  ح صحنه هــای خشــونت آمیز،  بصــری، توصیــف و شــر
کــه بی تردیــد چنیــن تصویرهــا و توصیفاتــی  شــهرها، کشــتن، ســربریدن و غیــره هســتند 
مخاطبــان را متأثــر می ســاخت و در دل آن هــا هــراس و وحشــت می انداخــت. درون گرایــی 
کلــی نقوش برجســتۀ کاخ هــای آشــوری نیــز در این زمینــه بســیار کارآمــد بــود. ســطح بیرونــی 
بــا  گهانــی  بــه داخــل وارد می شــدند به طــور نا کــه  کســانی  بــود و  کاخ هــا معمــولاً ســاده 
صحنه هایــی پــر از خشــونت و کشــتار روبــه رو می شــدند کــه آن هــا را متأثــر می ســاخت و 
تکنیــک جنــگ روانــی آشــوریان بســیار مؤثــر واقــع می شــد. راهبــرد و رویــۀ هخامنشــیان 
ــا در  ــت؛ آن ه ــه اس ــمندانه و زیرکان ــیار هوش ــت و بس ــوریان اس ــاوت از آش ــه متف در این زمین
کتیبه هــا و نقوش برجســته  خــود به طــور کلــی صحنه هــای خشــونت بار و جنگــی را تصویــر 
ــید  ــی در تخت جمش ــتۀ هخامنش ــه، نقوش برجس ــرای نمون ــد؛ ب ح نداده ان ــر ــد و ش نکرده ان
آرامــش، صلــح،  کــه  به جــای نمایــش چنین صحنه هایــی، دربردارنــدۀ نقوشــی هســتند 
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گــون شاهنشــاهی را تداعــی  نظــم و هماهنگــی و همــکاری و مشــارکت مردمــان و اقــوام گونا
ابــزار تبلیغاتــی  می کننــد. هخامنشــیان بــا بهره گیــری از نقوش برجســته به عنــوان یــک 
نقش مایه هــای چیرگــی و گــردن نهــادن خفت بــار و خوارکننــدۀ مردمــان و ســرزمین های 
کــه القــای تــرس و  گرفته انــد  گرفته انــد و نقوشــی را بــه کار  زیردســت و مقهــور را نادیــده 
وحشــت نمی کردنــد و آن چــه نمایــش داده شــده اســت صلــح و احتــرام بــه فرهنگ هــا و 
گــون اســت. هــم آشــوریان و هــم هخامنشــیان بــا اســتفاده از مهرهــا و ســکه ها  اقــوام گونا
کنــش و انتشــار ایدئولــوژی و جهان بینــی خــود می پرداختنــد  )دربــارۀ هخامنشــیان( بــه پرا
کــه در این میــان صحنــۀ نبــرد و درگیــری شــاهان ایــن دو امپراتــوری بــا موجــودات واقعــی 
کنــده شــد. درواقــع، ابزارهــا و رســانه هایی  ماننــد شــیر در سراســر شاهنشــاهی آن هــا پرا
تبلیغــی مهــر و ســکه )در دورۀ هخامنشــی( احتمــالاً به دلیــل این کــه در ســطح گســترده تری 
در گــردش و جریــان بودنــد، بــرای مخاطبــان همگانــی درنظرگرفتــه شــده بودنــد؛ البتــه 
دامنــه و گســترۀ نفــوذ مهرهــا در دورۀ آشــور نــو ماننــد هخامنشــی نبــوده اســت و احتمــالاً 
بــرای اهــداف تبلیغــی مشــخص  و معینــی درنظــر گرفتــه شــده بودنــد. نکتــۀ شــایان توجه 
پیونــد میــان نقــوش مهرهــا و ســکه های هخامنشــی )شــاه کمــان دار یــا تیرانــداز( اســت 
کــه ایــن نقــوش کــه مضمــون آن هــا برتــری و چیرگــی هخامنشــیان را نشــان می دهــد در 
گذاشــته  کــرده بودنــد و بــر مخاطبــان بی شــماری تأثیــر  سراســر شاهنشــاهی رواج پیــدا 
بودنــد. برخــی از مضامیــن نقوش برجســتۀ تخت جمشــید به عنــوان پایتخــت شــاخص 
نقــوش  رایــج  مضمــون  بارعــام  و  پهلوانــی  رویارویــی  و  درگیــری  ماننــد  هخامنشــیان 
ســتون های  کــه  اســتل ها  یافت شــده اند.  شاهنشــاهی  سراســر  از  کــه  اســت  مهرهایــی 
ســنگی یادمانــی بودنــد کــه برخــی از آن هــا در نقــاط مهمــی برپــا می شــدند و دارای نقــش و 
نوشــته بودنــد، به ویــژه در دورۀ آشــور نــو از اهمیــت فراوانــی برخــوردار بودنــد، بــرای نمونــه 
ــوری  ــی امپرات ــق غرب ــمعال در مناط ــیپ و س ــل بارس ــور از ت ــاه آش ــرحدّون ش ــتل های اس اس
کــه نقــوش آن هــا به روشــنی اســتیلا و چیرگــی امپراتــوری آشــور نــو را  یافــت شــده اســت 
به دلیــل  تبلیغــی  رســانه های  و  ابزارهــای  احتمالــی  مخاطبــان  دربــارۀ  می دهــد.  نشــان 
این کــه مــدارک و شــواهد بســیاری اندکــی به دســت آمــده اســت نمی تــوان بــا قطعیــت نظــر 
داد و ایــن دربــارۀ شاهنشــاهی هخامنشــی بیشــتر صــادق اســت. بــا این همــه شــاید بتــوان 
ــد  ــه بای ــل این ک ــوری( به دلی ــژه آش ــلطنتی )به وی ــای س ــب کتیبه ه ــه مخاط ــال داد ک احتم
آن هــا را می خواندنــد و به عبارتــی رمزگشــایی آن هــا پیچیده تــر بــود، بیشــتر افــراد نخبــه و 
باســواد و آموختــه بــوده اســت و نقوش برجســتۀ کاخ هــا، مخاطبــان بیشــتری داشــته اند، 
چــون رمزگشــایی آن هــا ســاده تر بــود؛ البتــه بــا اســتناد بــه یافت شــدن کتیبــۀ بیســتون در 
ــر گفته هــای هــرودت کــه برپایــی اســتل های چندزبانــه را در  بابــل و الفانتیــن مصــر و بناب
مناطــق حاشــیه ای هخامنشــی تأییــد کــرده اســت و خــود کتیبــۀ بیســتون کــه بیــان می کنــد 
گــون فرســتاده شــده اســت، شــاید بتــوان احتمــال داد کــه  متــن کتیبــه بــه ایالت هــای گونا
کتیبه هــای هخامنشــی بــرای مخاطبــان بیشــتری نیــز هدف گــذاری شــده بــود، البتــه بایــد 
در این بــاره بــه موقعیــت مکانــی، دیدپذیــری و در دســترس بــودن )پــی بنــا، روی دیوارهــا، 
صخره هــا، بلنــدی و ارتفــاع( نقوش برجســته و کتیبه هــا نیــز توجــه داشــت و باتوجــه بــه 

ایــن عوامــل مخاطبــان آن هــا را شناســایی کــرد.
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